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PAZARLAMA
KARMASI

Pazarlama surecinin geleneksel tanimi, tuketici ihtiyaclarini belirleyerek bir Grin veya hizmetin
sunulmasi veya tanitilmasi olarak yapilabilir.

Pazarlama faaliyetleri sirasinda dikkate alinmasi gereken unsurlar ise pazarlama karmasinin bile-
senlerini olusturmaktadir’.

Uran, fiyat, dagitim ve promosyon bilesenlerinden olusan ve 4P olarak da adlandirilan pazarlama
karmasi, ilk kez Jerome McCarthy (1960) tarafindan ortaya atilmis olup, giinimuizde isletmelerin
pazarlama stratejilerinin belirlenmesinde ve uygulanmasinda kullandiklar bir kavramdir. Pazarla-
ma karmasi, pazarlama uygulamalarinda yol gdsterici bir kavramdir ve basitligi nedeniyle yaygin
olarak kullanilmaktadir. Pazarlama karmasi su sekildedir;
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Pazarlama karmasinda birden fazla odak noktasi olmasina ragmen musterilerin ihtiyacg ve istekleri
ile dogrudan ilgili oldugundan en ¢ok Grun unsuru dikkat ceker ve bir Grtn icin en ideal pazarlama
stratejisi pazarlama karmasinin tim unsurlari ile birlikte en soyut, algisal ve en somut olanidir. Bu
strateji ayni zamanda bir sonraki seviyeye yukselten birlestirici bir stratejidir.

Hedeflenen tuketici kitlesi Uzerinde etkili olmak istenen bir pazarlama stratejisinde birden fazla
pazarlama bilesenine odaklanilarak daha genis tuketici gruplarina ulagsmasi saglanabilir. isletme-
ler yeni Urunlerini pazara sunacaklari veya mevcut urltnlerinde degisiklik yapacaklari streclerde
pazarlama karmasinin bilesenlerine adirlik vererek pazarlama stratejilerini belirleyebilirler. islet-
meler, Urinun bulundugu pazara ve pazarlama planinin amaclarina bagl olarak, pazarlama
karmasinin her bir bilesenine farkli yaklasimlar uygulayabilir. Pazarlama profesyonelleri, Grin
stratejileri icin GrUn kitlesinden gelen geri bildirimleri kullanirlar?.



11. Uriin

Tlketici ihtiyag ve isteklerini karsilamak i¢in sunulan bir Grin veya hizmettir. UrinG bulundugu
pazarda rakiplerinden ayirmak, farkhlastirmak ve Grinu etkin bir sekilde pazarlamak énemlidir3.

Uran, tuketicinin ihtiyacini karsilamak icin satin alindi§indan, isletmeler Grin kararlarini verirken
tuketici ihtiyaclarinin ele alindigi ve geri bildirimlerin mevcut oldugu pazar arastirmalarini dikkate
almahdirlar.

UrGn bileseni kompost acisindan degerlendirildiginde ise Granun 6zellikleri, kalitesi, sunumu,
ambalaji ve faydalari ile kompostun neyden uretildigi, cevreye etkisi, icerigi, ve tarim Uzerindeki
etkileri tartisilabilir®.

Pazarlama karmasinin drun bileseni ile ilgili bazi kavramlar sunlardir;

Uriin Degiskenligi: Tuketici intiyaclar dogrultusunda gelistirilen ve sunulan pazarlama bileseni-
dir.

Ana Uriin: Tuketicinin intiyaglarini karsilayan Grinin temel ézellikleri.
Genisletilmis Uriin: Uriiniin ana 6zelliklerinden daha fazlasi olan avantajlar ve dzellikler.

Seri Uyarlama: Tuketicilerin bireysel veya grup olarak talep edecekleri Grtunlere 6zellestirilmis
Urdn versiyonlari sunmak icin uygulanan 6lcek ekonomisidir?.

1.2. Fiyat

Bir GrinUn satis fiyat, tiketicinin o Grun igcin 6demeye razi oldugu fiyattir. Bir Grtn fiyatlandirilir-
ken o Grinun Ar-Ge, Uretim, pazarlama ve diger maliyetleri g6z 6nunde bulundurulmali ve bu
sekilde yapilan fiyatlandirma maliyet esasl fiyatlandirma olarak tanimlanmaktadir. Bir GrGnUn
tuketici tarafindan algilanan degerine veya kalitesine dayali fiyatlandirma olarak adlandiriimakta-
dir.



Pazarlama karmasinin fiyat bileseni ayni zamanda isletmenin fiyatlandirma modelini ve politikala-
rini ifade ederken pazarlama karmasinin fiyat bileseni her zaman Grun bileseniyle iligkilendirilir.

Fiyat bileseni kompost acisindan degerlendirildiginde hedeflenen tlketici grubunun ortalama
ekonomik durumuna, piyasada komposta olan talep miktarina ve pazardaki rakiplerin Grinlerinin
fiyatlarina goére degisiklik gosterecegi sdylenebilir. Ayrica kompost Uretim maliyeti ve hedeflenen
kar orani da fiyat bileseninde yer alan faktérlerdir ve kompostun gubre gibi piyasadaki diger ikame

urunlerle rekabet edebilmesi gerekmektedir?.

Pazarlama karmasinin fiyat bileseni ile ilgili bazi kavramlar sunlardir;
Fiyat Seffafligi: Fiyat politikasi bilgisi arttikga tuketicinin fiyat bilgisi de artar.

Farkl Fiyatlandirma: Bir Granu farkh tiketici gruplar veya pazarlar icin farkh sekilde fiyatlandir-

maktir.

Talebin Fiyat Esnekligi: Fiyat degisikliklerine tepki olarak o Urune ydnelik tlketici talebindeki
degisikligi gésteren bir davranis élgcusudur. Fiyat esnekligi 6lctsu, fiyatlandirmadaki degisikligin
urun talebi Gzerindeki etkisini gosterir.

Tatmin Edici Davranis: Tuketici bir tedarik¢i veya Urun secerken sadece rasyonel olarak degil,

karsilastirma yaparak da secim yapar.
Fiyat Duzeyi: Uygun goérulen Urln veya fiyattir.
Fiyat Dagilimi: Bir GrUn icin belirlenen ve tedarikgilere gore farklilk gosteren fiyat arahgidir.

Dinamik Fiyatlandirma: Bir Grinun satis fiyatini tiketicinin veya pazarin kosullarina goére dizen-

leme yetenegidir2.



1.3. Dagitim

Pazarlama karmasinin dagitim bileseni, Granun musterilere nasil ulastirildigi ile ilgilidir. Genel hat-
lartyla bu unsur; Nakliye, envanter ve stoklama maliyetlerini en aza indirerek Grtinun satisini artir-
mak icin dagitimi maksimize etmektir. Dagitim bileseni ¢cevrimici olarak dustunuldtgunde bu, bir
web sitesinden digerine gecis kolayligi olarak degerlendirilebilir.

Dagitim bileseni, pazarlama karmasinin baska bir bileseni olan promosyon ve ortakliklarla da iliski-
lidir, ancak dagitim bileseninin cercevesi daha az nettir. Dagitim ve Promosyon bilesenlerinin
amaci, Urin goérdnurligunu en Gst duzeye gikarmak ve hedef kitleleri cekmektir. Dijitallesme ve
online satis acisindan kompost saticisi olarak diusindigumuzde, saticinin hedef tuketici kitlesine
ulasabilmesi icin kendi web sitesine ek olarak urunlerini tanitmak ve gérunuar kilmak icin dgcincu
taraf web sitelerine ihtiyaci olacaktir. Satista basarili olmak icin perakendecinin, hedef tuketici
kitlesi tarafindan ziyaret edilen Gclncu taraf web sitelerinde gérantrlGgunu artirmasi gerekecek-
tir. Bu tanima; mobil uygulamalar, arama motorlari ve Grun karsilastirmalarinin yapilabilecegi site-
ler girmektedir2.

Pazarlama karmasinin dagitim bileseni kompost agisindan ele alinirsa, Granun hedeflenen tuketici
kitlesi tarafindan erisilebilir olmasi 6nemli olacaktir. Kompost tretim tesisinin konumu, dagitim agi
gibi faktérler en énemli parametrelerdir. Bu noktada kompostu diger tarim aruUnlerini satan bir

noktadan pazarlamak, tuketiciler icin Grine disuk maliyetlerle ulasmak anlamina gelebilir.

Ayrica dagitim bileseniile ilgili en 6nemli noktalardan biri de satilan Grinun cinsidir. Temel taketim
mallari bircok magazada kolayca bulunurken, bazi Grln gruplari belirli magazalarda mevcuttur.
Pazarlama karmasi ¢alismalarinda bir diger 6nemli konu da Grinun fiziksel bir magazada mi yoksa

dijital platformlarda ¢evrimici olarak mi satilacagi konusudur?.
Pazarlama karmasinin dagitim bileseni ile ilgili bazi kavramlar sunlardir;

Lokasyon Degiskeni: Uriinlerin tlketici taleplerine gore dagitiimasini, nakliye, envanter ve depo-

lama sUreclerinde maliyetlerinin en aza indirilmesini iceren bir pazarlama karmasi bilesenidir.



Yerellestirme: Cevrimici satiglarda web sitesi ile ilgili bilgilerin Glke veya bodlgelere gére uyarlan-
masi islemidir.

Sanal Organizasyon: Sanal organizasyonlarin fiziksel sinirlar olmadan calisabilmesi icin bilgi ve
iletisim teknolojilerinin farkh gérevler icin kullaniimasidir. Bu tur bir organizasyonda, Uretim ve
digerisler Gguncu taraf kuruluslara yaptirilarak kaliteli hizmet verilmektedir.

Sanallastirma: Sanal bir organizasyondan daha fazlasini iceren bir is strecidir?.

1.4. Promosyon

Pazarlama karmasinin promosyon bileseni, tuketicileri ve diger paydaslarn sirketin Grtnleri hak-
kinda bilgilendirmek icin pazarlamada iletisimin nasil kullanildigi ile ilgilidir. Promosyon bilesenin-
de, pazarlama iletisimi politikalari icin dijital pazarlama yéntemleri kritik 6neme sahiptir. Dogru
iletisim isletmelere basari getirirken, dijital teknolojiler isletmelerin iletisim yollarini ve kanallarini
degistirmektedir. Modern isletmeler, hedef tuketici gruplaryla iletisim kurmak icin karmasik yak-
lasimlar gelistirmektedirler. Bir isletmenin pazarlama karmasinin tanitim unsuru, iletisim strateji-
sinin bir parcasidir. Bu yaklagimlar, hedeflenen pazarlar, Grin konumlandirmayi ve farkli iletisim
araclarinin entegrasyonunu icerir. internet teknolojisi ise s6z konusu Urinin faydalari hakkinda
bilgi vererek tuketiciye satin alma surecinin karar asamasinda yardimci olan bir iletisim kanahdir2.
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Promosyon bileseni kompost icin 6zel olarak ele alinmasi ve Grunun satilmasi amaciyla kullanil-
masi, tuketiciye konu hakkinda farkindalik yaratma ve olumsuz algi ve tutumlari kirma konusunda
bilgi saglayacaktir®.



PAKETLEME VE
PAKETLEMENIN ONEMI

Ambalaj, Grdnd icermeye, tanimlamaya, korumaya, teshir etmeye, tanitmaya ve baska sekilde

pazarlanabilir hale getirmeye ve temiz tutmaya hizmet eden bir ambalaj malzemesi olarak tanim-
lanabilir®. Ambalaj, igindeki Grinin koruyucusudur. UrinU dis darbe, 1slanma, zarar gérme gibi
fiziksel etkilerden korur ve Grintn bozulmasini engeller. Ambalaj, Grindn tiketiciye en ekonomik
sekilde ulasmasini sadlar ve depolama kolayligi yaratir. Onemli bir gérevi de tasidigi bilgilerle tike-
ticiye secim ve kullanim kolayhgi saglamaktir. Agirlik, fiyat, Gretim tarihi, son kullanma tarihi,
arinun icerigi, tretici firma adi, kullanim tanimi vb. tim bilgiler tlketiciye ve saticiya blyUk kolay-
ik saglamaktadir.

Ambalaj, tuketiciyi drintn tim 6zellikleri hakkinda bilgilendirebilir. Adeta Grunun dili gibidir.
Modern ¢agin gelismesiyle birlikte ailelerin kiiculmesi, yalniz yasayan insan sayisinin artmasi gibi
etkenler porsiyonlu ambalaj Gretimini hizlandirmistir. insanlarin bu yogun calisma temposunda
yeme-icme ve alisverise ayirdiklari zamanin kisith olmasi, kullanim ve ulasim kolayligi nedeniyle
ambalajh drdnleri tercih etmektedirler. Bu nedenle gelismekte olan Ulkelerde ambalajh Gran take-
timi az gelismis ulkelere gére daha fazladir.

Ambalaj, koruma, saklama ve bilgilendirme iglevleriyle blyUk bir dneme sahip olsa da son yillarda
cok daha fazlasini temsil etmektedir. TUketicinin satin alma davranisini etkileyen kriterler dikkate
alindiginda ambalaj tasarimi da buyuk 6nem tasimaktadir. Ambalaj Gzerindeki harf ve semboller,
kullanilan renkler, ambalajin sekli, ambalaj Gzerinde kullanilan sekiller ve fotografiar tuketicinin
satin alma mekanizmasini etkilemektedir. Tiketim bilincinin artmasiyla birlikte aliskanliklar degis-
mis ve ambalaj tasarimi cok 6nemli hale gelmistir.




Firmalarin ambalaj tercihlerinde pazarlama énceliklerinin yani sira surdurulebilirlige de dikkat
cekmeleri 6nemlidir. Yeniden kullanilabilir ve geri dénustuarulebilir cevre dostu ambalajlarin kulla-
nilmasi cevreye, surdurulebilir kalkinmaya ve gevreye duyarl tiketicilere hitap edebilecektir. Bu
baglamda son yillarda yeni Urunler tasarlanirken birgcok tasarim parametresinin yaninda sturduru-
lebilirlik de g6z 6nunde bulundurulmaktadir. Strdurulebilir, cevre dostu ambalajlar musteri tercih-
lerini etkilemektedir. Ambalaj sektdrl, ambalajin ana goérevlerini dikkate alarak gida tasarrufu ve
atik azaltma konusunda surekli kendini gelistirmektedir. Srdarulebilir gida ambalajinda geri
doénustardlebilir malzeme kullanmasinin, su kullanimini azaltmasi, ¢6p atiklarini azaltmasi, hava
kirliligine neden olmamasi, sera gazi olusumunu dnlemesi ve insan sagligini tehlikeye atmamasi
gibi bircok avantaji bulunmaktadir®.

Tedarik zincirinin Gnemli bir parcasi olan ambalajlarin olumsuz cevresel etkileri dikkate alinmali ve
tedarik zinciri boyunca kullanilan ambalajlarin strdurulebilirligine dikkat edilmelidir. Ambalajla-
mada kullanilan malzemelerin azalmasi ile birlikte daha az enerjiye ihtiyac duyulmakta ve bu da
beraberinde ekonomiyi getirmektedir. Ambalaj malzemelerinin hafifletiimesi, koruma islevinden
6dan vermeden minimum malzeme kullanimiyla gerceklestirilmelidir. Daha ince, daha az ambalaj

malzemesi kullanimi, kaynak kullanimini azaltarak israfi 6nlemek icin 6nemli bir stratejidir’.

UPCYCLE

2.1. Paketlemenin Onemi

Yeni pazarlarda yeni ihtiyaclarin belirlenmesine ybnelik pazarlama stratejileri, mevcut pazar
ihtiyaclari ve ayni pazardaki yeni ihtiyaclar dogrultusunda sekillenmektedir. Pazarlama stratejisi
belirlenirken pazardaki degisimler ve rakiplerin faaliyetleri degerlendirilirken bu strecte ambalaj
da 6nem arz etmektedir. Kompostun paketlenmesi, firmanin rekabet ortaminda fark yaratmasina
ve rekabet avantaji elde etmesine yardimci olmaktadir. isletme, karliligini kaybetmis bir Griinde
degisiklik yapabilecegi gibi, bambaska bir Grinu de piyasaya surebilir. Bu stratejilerin her ikisinde
de paketleme buyuUk bir rol oynamaktadir. ButUnlesik pazarlama iletisimi unsurlariile birlikte Grin-
lerin yenilikciligini vurgulamanin ve tuketicileri ikna etmenin yolu, ambalaj Uzerinde gerekli dizen-
lemeler ile yapilabilmektedir.

Kompost Grdnlerinin ambalajlanmasi, pazarlamanin 4 ana unsuru (Grln, fiyat, dagitim ve promos-
yon) kadar 6nemlidir. Ambalaj, tiketicilere dogrudan reklam yaparak tGrGnin pazardaki konumunu
ve tuketicinin satin alma kararlarini etkilemektedir. Bu da GrinUn pazardaki basarisinda 6nemli bir
faktérdur. Ayni zamanda ambalaj, marka imajini guclendirmeye ve marka bilinirligini artirmaya

yardimcli olmaktadir.



Ambalaj, Granu tanitmak, logoyu sergilemek ve urtn hakkinda bilgi sunmak icin kullanilirken hem
cekici hem deislevsel olabilmektedir. Bu, 6zellikle ilk musteriler icin yararl olabilmektedir. Pazarla-
ma faaliyetlerinin iletisim islevini tuketicilere Grunle ilgili bilgileri aktararak ve ambalaj Gzerindeki
etiket ile markay! tanitarak gerceklestirir. Pazarlamadaki yeni trendler, Urin paketlemede bir
pazarlama araci olarak tercih edilmenin 6nemini de artirmaktadir®.

Dogru bir paketleme stratejisi ile tuketiciler Grinun renkleri, yazi tipleri ve tasarimlari ile ilgilene-
bilmekte ve Grin secimleri olumlu yénde etkilenebilmektedir. Bu da musterilerin bu markayi daha
cok tanimasina neden olmaktadir. Ayrica, tuketicilerin benzer Gran gruplar arasinda cok fazla
arama yapmak zorunda kalmadan yeniden satin almalarini kolaylastirmaktadir. Alternatif olarak,
tuketiciler gérdukleri ambalaj araciligiyla Grunle ilgili olumlu deneyimlerini hatirlayabilmektedirler.
Ozetle ambalaj, marka bilinirligi, marka sadakati olusturmayi ve sadik bir masteri tabanini koruma-
y1 kolaylastirabilmektedir.

Ambalajlama ile ilgili stratejiler belirlenirken pazarlama stratejileri ve hedefleri dogrultusunda
kararlar alinmaktadir. Komposta 6zgl pazarlama ve paketleme stratejilerine bakildiginda, dusu-
nulmesi gereken ilk soru kompostun nasil satilacagidir. Yani ambalajsiz, posetli ya da her ikisi
birden uygulanabilir. Paketlenmis kompost, paketlenmemis komposttan daha pahalidir. Daha
yuksek fiyatlar, daha yUksek nakliye maliyetleri ve daha blyUk pazarlar yaratir. Kisacasi, paketle-
me potansiyel pazari genisletir. Ancak, ayni nedenle, blyuk dlcekli ticari kompostcular, paketlen-
mis kompost kullanmaktadirlar. Paketlenmis Urin satan ciftlik kompostlar, buyuk ureticilerle
rekabet edebilmelidirler. Ayrica paketleme ekipmani maliyeti ve iscilik, paketlenen Grinin sezon

disinda depolanmasi maliyetini de karsilamalidir.

Bahcivanlara toprak duzenleyici olarak az miktarda paketlenmis kompostlar sunulabilir. Ayrica
kompost alicilari kompost tesisini ziyaret ederek kompostlarini istedikleri miktarda paketleyebilir-
ler veya paketli Grlnleri yerel magazalardan satin alabilirler. Paketli Grtnlerin satisi az ise ciftlikte
elle paketlenebilmektedirler. Bunun yerine, kompostu paketlemek icin bir paketleme sirketi ile
isbirligi yapmak da mumkundur. Ciftlikteki kompostlayicilarin ¢ogu, yigin pazarini daha uygun
bulmaktadirlar. Kiguk Ureticiler, nakliye maliyetleri ambalajlama pazarini sinirlarken rekabet eder-
ler. Bu tUr bir satis icin en iyi pazar, yerel fidanliklar veya cevre dlizenlemesi yapan bahg¢ivanlardir®.




Paketlenmis kompost, dokme komposttan daha pahalidir. Paketleme ile kompost musteri sayisi
da arttinlabilir. Kig¢uk hacimlerde paketleme icin 6zel ekipman kullanmak gerekli degildir. Zahmetli
olmasina ragmen, kompost bir kurek kullanilarak da paketlenebilir. Paket tutucular, paket baglayi-
cilar veya muhurleyiciler kullanilarak daha hizl cahigmalar yapilabilmektedir. Yuksek hacimli paket-
leme islemlerinde karsi valfier, teraziler, paket kapaticilar ve konveyérler kullaniimaktadir. Cogu
satici ambalaji paketlediginden, bir sarma makinesi de gerekebilmektedir. Otomatik bir paket hat-
tinin maliyeti yaklagik 50.000 ABD dolaridir. Buna iscilik ve Grin depolama maliyeti dahil degildir.
Plastik bir ambalajda, paketlenmis kompostun nem icerigi en az %35 olmalidir. Aksi takdirde hava
almayan ambalajda ayrisan kompost eksimeye neden olabilir. Kompost etiketlemesinde, kompos-
tun Ureticisi/kisisi, kompostun 6zellikleri, saklama kosullari, Gretim kodu, tarihi, kullanim amaci,
kullanim talimati ve halk saghgi bilgileri ambalaj Gzerinde belirtilmelidir®.

Paketleme, uygun miktarda kompost tasimaktan ¢cok daha fazlasini yapabilmektedir. Ambalaj,
temel islevierine ek olarak isletmeler icin dnemli bir firsattir: G6z alici bir ambalajla yeni musteriler
cekmeye, isletme adi ve logosunun eklenmesiyle marka bilinirligini artirmaya, beslenme ile ilgili
besin degeri ve uygulama ydntemleri yararli iceriklere yer vererek Urun bilgisini artirmaya yardim-
ci olmaktadir.



0 3 KOMPOST SURDURULEBILIRLIGI
VE EKOLOJIK PERSPEKTIF

Kompostlama surecinin ve kompostun gevre, iklim, toprak ve ciftci icin sayisiz faydasi bulunmak-
tadir. Kompostlamaile ¢iftciler hem organik atik depolama sorunlarini c6zmekte hemde sera gaz-
larinin azaltilmasina katkida bulunmaktadirlar. Topraga kompost uygulandiginda, toprakta olusan
karbon atmosferdeki karbondioksiti tutabilir. Kompost ayrica cesitli bitki besinleri icermektedir, bu
nedenle kismen mineral gubrelerin yerini alabilir ve paradan tasarruf etmenin yani sira iklim tze-
rindeki olumsuz etkiyi azaltabilir. Genel olarak kompost, toprak sagligini ve surdurdlebilirligini
korumaya yardimci olan degerli bir katkidir.

3.1. Organik Atigin Kompostlanmasinin
iklime Olan Faydalari

Biyoatik, bitki ve hayvan artiklarindan ve bahge/park ve yiyecek atiklarini igerir. Genellikle belediye
atiklarinin  bu atiklarin en buyuk bélumunu olusturmaktadir. Yalnizca AB'de her yil 120 ila 140
milyon ton arasinda biyolojik atik tretiliyor, ancak bunlarin %40'indan daha azi geri donustirmek-
tedir®. Biyoatik depolama, ton basina 400 kg kadar CO,-esdegerinin yani sira blyUk miktarda
zehirli sizinti suyu akisi olusturmaktadir™.

Organik atiklarin bir diger 6nemli kaynagi da biyolojik olarak parcalanabilen tarimsal atiklardir. Bitki
artiklar, yabani otlar, yaprak ¢opleri, talag, orman atiklari ve hayvancilik atiklarindan olusurlar.
Bitki atiklari uygun sekilde islenmez ve tarlalara birakilirsa cirimeye, koku olusturmaya ve hase-
releri cekmeye baslarlar. Diger bir cevresel endise de gubrenin uygun olmayan sekilde depolan-
masidir. Yanlis depolama yapilirsa, gubre depolama énemli élgcide sera gazi, amonyak ve nitrik
oksit olusumuna katkida bulunabilir?. GUbrenin topraga yanlis uygulanmasi, amonyak ve nitrik
oksit Uretimine, koku olusumuna ve yeralti suyu kirliligine neden olabilir®.

Organik atiklarin kompostlanmasi, bu atiklarin iklim, hava ve su kirliligi Gzerindeki olumsuz etkileri-
ni azaltir. Kompostlama islemi, secilen teknolojiye bagli olarak, acik y1gin teknolojisi kullanildiginda

dogrudan bir ton organik atik bagina sadece yaklasik 57 kg CO,-esdegeri Gretebilir'.



3.2. Toprak lyilestirici Olarak Kompost

Kompost, cok cesitli bitki besinleri nedeniyle toprak dlzenleyici gorevi gérur. Hammadde turlerine
bagli olarak yaklasik %1- 2 azot, % 0.5 - 1fosfor ve yaklasik % 1 - 2 potasyum icerebilir. Ayrica kalsi-
yum, magnezyum, demir, ¢inko ve digerleri gibi diger temel elementleri de icerir. Kompost, mineral
glbreye organik bir alternatif olabilir.

Sekil 1. Kompostun tipik bilesimi (kuru madde yiizdesi)

53%
Minarel Igerigi

P20s 0.7%

K20 1.2%

Mg0 0.08%

Bir ton kuru kompost (Sekil 1) birkag yil icinde yaklasik 14 kg azot, 3 kg fosfor ve 1 kg potasyum
saglayabilir. Dinya mineral glbre fiyatlarina gére (2022 Aralik) bu tir besinlerin degeri en az 30
USD olacaktir. Komposttaki nem seviyesi yaklasik %40 - 60 arasinda degistiginden, 12-18 USD/-
ton taze kutle kompostu olarak hesaplanabilir.

Kaynak: European Compost Network

Bir mineral gubreyi kompostla degistirmek sera gazini azaltabilir. Bu nedenle, toplam kompost
(dogrudan emisyonlar, karbon tutma ve mineral gtibre ikamesi dahil) yasam déngUsu emisyonla-
r', ton basina yaklasik -690 kg CO,-esdegeridir.

3.5. Kompost ve Karbon Tutma

Toprakta organik madde katki maddeleri (kompost gibi) kullanmak, toprak icindeki karbon depola-
masini artirir. Kompost, karbonu dogrudan topraga kendisinden verir ve topraktaki karbon depola-
masinda bir artis da artan bitki Gretiminden dolayh olarak meydana gelir. Toprak bakterileri, kom-
postta bulunan organik maddeyi bitkiler icin halihazirda mevcut olan besinlere etkili bir sekilde
doénusturme yetenegine sahiptir.



Bdylece organik maddedeki artis, aktif olarak buyUyen bitkiler ile Ust topradin insasina yardimci
olan toprak bakterileri arasindaki iligkiyi destekler. Kompostlanmis malzemeler zaten kismen
ayrismis oldugundan, kompost uygulamasi yoluyla topraga dahil edilen organik madde, taze bitki
¢cOpu veya hayvan gubresi uygulamasina gére daha yuksek bir karbon oraniyla daha direncli olma
egilimindedir. Boylece kompost, bitkiler ve topraklar icin yavas salinan dogal bir gubre gorevi
gobrerek karbon tutma surecini ve bitki Uretimini gelistirebilir. Toprakta meydana gelen artan bitki
Uretimiyle, topraga daha fazla sivi karbon sizar, bu da hizlandirilmis bir nemlendirme islemine ve
depolanan karbon miktarina yol acar.

Tablo 1. Secilen organik malzemelerin uygulanmasindan kaynaklanan sera gazi emisyonlarin-
da hesaplanan net degisiklikler™

Organik maddet Uygulama Orani Topraktaki Azot tasarrufu  Toplam Toprak organik Toplam net
organik nedeniyle net net karbonundaki CO,-esdegeri
karbonundaki CO,-esdegeri COo,- artis nedeniyle  tasarruf / ton
artis nedeniyle degisimi esdegeri net CO,- veya m®
net (Gretimden tasarrufu  esdegeri (taze kutle)
CO,-esdegeri kaynaklanan tasarruf / ton
degisimi tasarruflar veya m3®

ve N,O'daki (taze kutle)
degisiklikler)

Ton veya m?® COZ_e§ —

(taze kutle) / (kg ha'yr")

hektar

Sigir gibresi 42 2310 290 2600 55 62

Sut Isleme Tesisi

Camuru 83 1100 120 1220 13 15

Yesil kompost 36 5130 110 5240 143 146

Tablo 1'deki veriler sunlari gostermektedir: Bir hektar (10.000 metrekare) tizerinde topraga uygu-
lanan 1 ton (taze kutle) yesil atik tirevli kompost, tek basina toprak organik maddesinde olustur-
dugu artis nedeniyle 143 kg/ha/yil net CO,-esdegeri azalmaya neden olur.



3.4. Kompostun Diger Faydalari

Sekil 2. Kompostun Faydalari

TOPRAGIN ORGANIK
MADDE MIKTARINI
ARTTIRIR

_ BITKILERIN BESIN KARBONU DEPOLAR
IGERIGINI OLUSTURUR

( ; ) \” {:@;@'\j
KOMPOSTUN
FAYDALARI
&

6 , ¢

TOPRAKTAKI SUYU DUZENLER
ORGANIZMALARI Mg+ Na*
ARTTIRIR
C K*

TOPRAGIN TAMPON
KAPASITESINI ARTTIRIR

aZ+

Kompostun topraktaki organik madde seviyesi, karbon tutmasi ve besin maddeleri UGzerindeki
belirtilen faydalarinin yani sira, kompostun ayrica toprak Gzerinde de etkisi vardir'.

*  Sututma kapasitesi - Kompost, topragin su depolamasini artirir ve sulama ihtiyacini azaltir.

° Toprak biyolojisi - Kompost, topraktaki omurgasizlarin ve mikroorganizmalarin sayisini ve
cesitliligini artinir. Bu durum, bitkilerin hastaliga direnmesine yardimci olabilir.

* Toprak yapisi - Kompost, toprak agrega stabilitesini ve toprak gézenekliligini artirir, toprak
yigin yogunlugunu azaltir ve bdylece sikismalari azaltir.

* Katyon degisim kapasitesi - Kompost, topragin katyon degisim kapasitesini ve tamponla-
ma kapasitesini artirir ve bdylece toprak verimliligini artirir olur.



PAZARLAMA iLETISIMI
EGITIMI

Bir isletmenin farkh musteri gruplan ile kurdugu yénetim surecine pazarlama iletisimi denir.
Pazarlama iletisimi karmasi olarak adlandirilan pazarlama iletisiminin temeli bazen tutundurma
karmasi olarak adlandirilabilir. Hedef kitle ile degisen yogunluk derecelerinde ve kombinasyonlar-
dailetisim kurmak icin kullanilan bir dizi arag, pazarlama iletisimi karmasini olusturur. Bir kompost
Uretim firmasinin basarisi, musterilerine kaliteli Griin ve hizmet sunmasi kadar musterilerinin
ihtiyaclarini karsilamasiyla da ilgilidir. Bunlari gerceklestirmek icin mutlaka bir pazarlama stratejisi
gelistirmek gerekir. Pazarlama, sirketin tim varligini dogrudan etkileyen énemli bir faktér haline
gelmigtir. Firmalar musterileriyle olan iletisimlerini her zaman canl tutmall ve promosyona bas-

vurmalidir.

4.1. Mlsterileri iletisimi ve Farkindahg

Kompost urtnlerini pazarlamadan énce dikkate alinmasi gereken bazi faktérler vardir. Bunlar;
Musterilerin komposttan beklentilerini anlamak
Musterinin beklentilerini karsiladigi 6lctde surdurulebilir kompost kalitesinin saglanmasi
UrGnd hazirlarken degerini 6n plana cikaracak sekilde sunmak
Kompost draninun olumlu imaj olusturacak sekilde sunulmasi
Bir kompost markasi yaratmak
Musteri hizmeti saglamak ve Grunin zamaninda teslim edilmesini saglamak

Uran fiyatini dogru belirlemek

Kompostu olusturan biyoatiklarin baglangi¢c kalitesi ve Urun bilesiminin zamanla korunmasinin
sinirlayici olmasindan dolayi, kompostun nihai bilesimini ve 6zelliklerini sabit bir sekilde belirlemek

guctdr.

Ayrica uygun olmayan kosullarda kompostun depolanmasi; kompost olusumunun surekli gercek-
lesiyor olmasi, organik madde uretiminin az da olsa devam ediyor olmasi nedeniyle compostun

yapisinda degisiklikler meydana gelecektir.



Kompost turleri arasindaki temel farkliliklar, kompostun icerigine gére olusmaktadir. Farkli kom-
post turleri farkl uygulamalar icin kullanilabilmektedir. Her mUsterinin farkli intiyaclar bulunmak-
tadir. Bu ihtiyaclara gére kompostun uretim sekli belirlenebilir.

Pazar ihtiyacinin Belirlenmesi

Musterilerin ihtiyaglarini anlamada sorulacak olan belli bagh bazi sorular bulunmaktadir. Bu soru-
lar sorarak musterinin gergek ihtiyacini belirleyebiliriz.

Kompostu nasil kullanmayi planliyorsunuz?
Projenizle ulasmak istediginiz 6zel hedefleri nelerdir ?
Alternatif Grdnleriniz bellimidir?

Uranin tasinmasi ve teslim edilmesi kosullari nedir ?

Composta hangi asamada ihtiyag vardir ?

Bunun yaninda, kompost Uretiminde saglanilan girdilerin ikame edilmesinden saglanan ekonomik
tasarrufiar belirlenmei, élctulmeli ve agiklanmalhdir. Bu tasarruflar bélgede bulunan organik madd-
lerden dolayi da olabilmektedir.

Musterilerin istikrarli ve belirli kalitede Grun isteyebilecedi durumlarda olusmaktadir. Bu durumlar
genellikle sera kultarleri ve fidanliklar icin kullanilan kompost turlerinde olmaktadir. Bu tip kom-
postlar daha yUksek kalitede olur ve daha yUksek fiyat gerektirebilir.

Kompostun paketleme mi yoksa dékim olarak mi sunulacagi arasindaki temel fark, kompostun
tarane goére degismektedir. Eger kompost Pazar yeri gibi yerlerde satilacaksa paket haline getiril-
melidir. Bu tar Grinler daha ¢ok evler ve bahceler gibi az miktarda kompost ihtiyaci oldugunda
satin alinmaktadir. Bu tur Grunlerin eleme, torbalama, ambalaj ve paketleme gibi ilave maliyetleri
olusmaktadir. Butin bu maliyetler kompostun pazardaki satis fiyatini da arttirmaktadir.

Kompostun hacim olarak satisa sunulmasi daha dusuk uretim maaliyeti gerektireceginden daha
disuk fiyatlarda satilabilmesine olanak saglayacaktir. Ozellikle giftgiler ve profosyenel bahgivanlar
bu tip compostla ilgilenmektedirler. Bu compost 6zellikle, buyuk halka agik bahceler, spor alanlar
ve sulak alanlar gibi yerlerde yogun olarak kullanilabilmektedir.



Kompostun birisletme tarafindanilk Gretildiginde sahip oldugu kalite cok 6nem tasimaktadir. Eger
kompost talep eden musteriler satin aldiklari kompostun kalitesinden emin ve begenmislerse her
zaman bu kalitede kompost satin almak isteyeceklerdir. Fakat kompost Gretimi kompostun kayna-
gina gore degiskenlik gostereceginden her zaman bu kalitede Grin uretmek zor olabilir. Ayni
zamanda ilk Uretimde musterinin beklenti icinde oldugu kalitede Urun Uretilemezse bu durum
musteride olumsuz bir gérus olusturur ve her zaman benzer trtn Uretildigi kanisinda olacaklarin-
dan sonradan Uretilmis olan kaliteli composta fazla talep géstermeyebilirler. Bunun i¢in musteri-
lerin istedigi araliklarda kompost Uretiminde sureklilik saglanmalidir. Kullandigimiz kaynaklari ve
calisma sartlarini iyi belirleyip her zaman belirli araliklardaki kaliteye sahip kompost Uretilmesine

caba gosterilmelidir.

MUsteriye her zaman Urunun sabit kalitesine dair bir garanti sunmak gereklidir.

Kompost Urunleri satin alan musteriler Granlerin 6zellikleri hakkinda bilgi sahibi olmak isterler ve
genellikle bu bilgileri talep ederler. Bu parametreler:

Potasyum, azot ve fosfor gibi yapilarin miktarlari (besin icerigini bilmek icin)
Ph

Araziler icin uygulama dozlar

Tuzlar ve iletkenlik ( Urtin kullanimini sinirlayacak olan etmenler)

Uygulanma ydéntemleri



. Uygulama icin gerekli ekipmanlar COMPOST

AGRICULTURAL

‘ Patojen icerikleri . c:;,;mm
otal Nitrogen

o . . . Phosphate (P,0s) ..
- Agir metal icerikleri Potash (K,0)

Derived From: Urea, Soy Protein Hydrolysate,
Phosphoric Acid, Potassium Hydroxide.

° igeriginde bulununan yabani ot tohumlari ALSO CONTAINS NON-PLANT FOOD INGREDIENT:

20.0% Organic Matter

. Kompost Gretiminde kullanilan biyolojik atiklarin mensei

Uranle ilgili Gniversiteler, arastirma merkezleri gibi yerler ile yapilacak olan isbirlikleri ile yerel gift-
liklerde compostun verimi ¢alisilabilir. Bu kapsamda kompostlarin icerigi gelistirilerek mUsterilerin
istedigi kalitede Urlnler elde edilebilir.

Pazarlama stratejilerinde en 6nemli unsurlardan biri olan etiketleme, kompost pazarlamasinda da
dikkate alinmasi gereklidir. Bircok Ulkede kompostun iceriginin etiketin Gzerinde yer almasina ve
bu iceriklere dair mimumun degerlerin ne olmasi gerektigine dair yasal dizenlemeler bulunmak-
tadir.

Bazi GrUnler tarim amacli ve profesyonel bahcecilik icin kullaniimak istenmektedir. Bu kapsamda
kompost icerigi ile ilgili ilave bilgiler isteyebilmektedirler. Bu bilgiler genellikle azot saliniminin ne
oldugu, organik maddelerin ana formlari ve farkli uygulamalar icin spesifik kullanim dozlari olabil-
mektedir.

Etikette yer verilmeyen bilgiler i¢in ekstra olarak urin web sayfasinda bilgilendirmede bulunmak
urdnun hem ulusalda hem de yerel de pazarlanmasi icin iyi bir yol olacaktir.

TN

e COMPOSTABLE °
100% SUSTAINABLE

Kompost Pazarinin Olusturulmasi

Kompost Uretiminde olasi muasteri pazarimizi anlamak bunun Uzerine analizler yapmak kritik
olacaktir. Bu kapsamda cevremizde bulunan ciftlikler ve kompost kullanan profesyonel bahg¢ican-
larin ne tar drunlere ihtiyac duyduklari, toprak dizenleyici olarak hangi Urunleri kullandiklari,
hangi cesit gubre kullandiklari ve bu trtnlerin fiyatlarini bilmek kompost pazarini olusturmak icin
faydali olacaktir.

Bir pazarlama plani olusturmak, ihtiyaclar belirlemek ve gercek hedefleri belirlemek bu bilgilerin
edinilmesi ve bu bilgileri edinmek icin gdsterilen ¢aba ile mimkun olacaktir. Tahmin edilen 6ngéru
iki yada Uc yil icerisinde yapilan calismalar sonu¢ vermeye baslar, bir masteri veritabani olusturu-
lur ve sonuclarinin rakiplerle karsilastiriimasi mimkun olabilmektedir.



Kompost tretim tesisinde calisan kisiler kompost tretimi disinda Uretilebilecek yan Urtnlericinde
calismalar géstermelidirler. Bununla beraber kompostun farkli formatlarda sunulmasida mimkun
olabilmektedir. Kompostun pellet veya garnul halinde sununlmasi musterilerin arazilere kompos-

tu daha kolay serpistirmesine yardimci olacaktir.

Kompostun tarim sektértinde iyi bir gelecegi olacagi kesin bir sekilde gértlmektedir. Tarim trdinle-
ri icin organik degeri olan degerli bir besin kaynagidir. Bazen kompostun ticari de@erini ve ticari
olanaklarini gelistirmek icin bazi mineral elementler eklenerek besin degeri arttirilabilir. Bu durum
musterilerin beklentilerini karsilayacagindan yeni Pazar olanaklari saglayacaktir.

Musteri Servisi

Kompost pazarlamasinda satis sonrasi destek 6nem arz etmektedir. Satis sonrasinda musteri ile
iliskiler kesilmemelidir. Satis sonrasi musteri mutlaka kompostun nasil kullaniimasi gerektigi,
hangi dozda kullanilacagi, hangi ekipmanlardan destek alinmasi gerektigi ve uygulanacagi
mevsim gibi vb. konularda kompost Ureticisine sorular yoneltebilmektedir. Musterilerin sorularina
cevap vermek hem musteri ile iyi iliskiler kurulmasina yardimci olur hemde Grdndn dogru bir sekil-
de kullaniimasini saglar. UrGnin kullanimi sonrasi masterilerden gelecek olan geribildirimler ise
urunun gelistiriimesinde Ureticiye katki saglayacaktir

Egitim

Uretilen kompost ile ilgili egitimleri sadece musterilere degil poatnsiyel musterilerimiz olabilecek
olan cevre sehirler, kdyler ve kasabalara verebiliriz. Bdéylece kompostun ne oldugu, toprakta
gerceklestirdigi verimlilik, organik madde icerigi ve biyolojik surecte calisma prensibi anlatilabilir.
Bu tdr egitimleri kdylerde ki dernekler veya kooperatifler vasitasyla yapabilecegimiz gibi sosyal

medya kanallari, yerel haber kanallari ile gerceklesebilir.

Bu egitimler tesis icin iyi bir itibar géstergesi olabilir ayni zamanda compost kullaniminin yaygin-

lasmasina ve musteri kazanimina yardimci olabilir.

Bu egitimler tesis icin iyi bir itibar géstergesi olabilir ayni zamanda compost kullaniminin yaygin-
lasmasina ve musteri kazanimina yardimci olabilir



4.2. Pazarlama iletisim Kanallari

Kompostun pazarlanmasinda herbir segmentteki musteri icin iletisim kurmak adina bir ¢ok yol
vardir ve bu kanallarin butceleri amaclara gore degisebilmektedir.

Dogrudan iletisim

Bu iletisim yonteminde satici ve musteri dogrudan yUzyuUze gelirler. Bu surecte satici musterinin
beklentilerini detayli bir sekilde anlayabilmektedir. Cok zaman alici, ileve personel istihdami
gerektiren ve maliyetli bir iletisim yontemidir. Fakat muisteriniz kazanmaniza ve elinizde tutmaniza
yardimci olur. Dogrudan iletisim, telefon veya email yolula olabilecegi gibi dogrudan kapidan satisi
seklinde de olabilir.

Egitim

Potansiyel musteri gruplarina verilecek yuz yuze egitimler ile kompost Granlerinin tanitimi seklin-
de de olabilir. Zaman olarak yogun bir uygulamadir fakat gtclu bir uygulama seklidir. Ciftcilere
verilecek olan kompostun uygulama egitimleri ¢iftcilerin kompostun faydalarini daha iyi anlama-
larini saglar ve onlari musteri olmaya ikna etmek daha kolay olabilir.

Agizdan Agiza iletisim

Kompost trindn pazarlanmasinda kullanilabilecek en etkili ydontem agizdan agiza aktarim yonte-
midir. Urtnle ilgili bilgilerin bir kisiden digerine dogrudan aktarilmasi ile saglanir. Fakat Griininuz
yeterli kalitede degilse ve beklenileni veremiyorsa bu yontemle aktarim GrinUndzun itibarina
zarar verebilir. Urline yeteri kadar glivenmiyorsak bu yéntemin uygulanmasini kisitlamamiz gere-
kebilir.

Reklam

Reklam kitlelere cabuk ulasmada en etkili ydntemlerin basinda gelmektedir. Kompost Grunlerini
tanitirken daha az zaman harcanir fakat profesyonel bir sekilde yonetilmesi gereklidir. Maliyetli bir
islemdir. Bunun yaninda sirketin kendi araclari, sirketin ofisinin etrafi veya ambalajlarimizla da
reklam isine destek olunabilir.

Neler Reklamda Yer Almalidir? :

Kompost Gretim bilgileri Teknik bilgiler
e Sertifikalar * Uygulama alanlari
e Test sonuclari * Kullanim metodlari
e igerik 3k Musteri referanslari

% Ozellikleri



Reklamcilikta kullanilabilecek bazi reklam araclari vardir. Ornegin:

> Website

o Sosyal medya

o Medya kanallari (Tv, Radio vb.) ﬂ

o Pazarlar _ . .
o Baslli materyal “ .

> Yerel mugteriler D r\

o Bahcge uygulama 6rnekleri

o Konferanslar ve toplantilar — Q
> Geleneksel reklamcilik | 0

Fuarlar

Ticaret fuarlari ve halka acik olan yerlerde kompost Urunlerinin sergilenmesi, tanitimi ve promos-
yonu yapilabilir.

Paketleme

Urn Gzerinde yapacaginiz calismalar Granin( gekici bir hale getirebilir. Bu durumda Griininiz(
pazarlamada size kolaylik saglar. Ambalaj 6enmli bir iletisim bigimidir. Ambalajin Gzerinde logo,
urun bilgileri ve tanitimi ayni anda yer alabilmektedir. Kompost Grinunu ambalajini ¢ekici yaparak
Ozellikle ilk kez kullanacak musterilerle bulusturabilirsiniz.

Promosyonlar

Satis promosyonlarinda kompost Urtnlerin satisi icin 6zel teklifler ve bazi durumlar icin Ucretsiz
satis olanaklari saglanmaktadir. Ciftcilere kompost UGrlnleri UGcretsiz olarak belirli miktarlarda
dagitilarak ciftcilerin kompost Grtnlerini test etmeleri ve deneyimlemeleri saglanir. Bu deneyimle-
me sureclerinde ciftcilere nasil kullanacaklari konusunda egitimde verilebilir. Burada dikkat edil-
mesi gereken konu kompostun mali anlamda degerli olmasidir. Bundan dolayi kompost drtnler bir
defay mahsus olmak Uzere ciftdilere Ucretsiz olarak dagitiimahdir.

Uran Kimligi

Musteri ile iletisimi kurmanin bir diger yolu, logo, resim veya sloganlarinizi kullanmaktir. Urn tani-
tim zamaninda eger GrGn dizgun bir sekilde tanitildiysa, insanlar Grinu logosundan, sloganindan
yada ait oldugu resimden taniyacaklardir. Kompost Gretiminde ortak ¢calisacak olan musteriler size

guven besleyeceklerdir.



Tanitim ve Sponsorluk

Tanitim her zaman ¢ok 6nemlidir. Kompost ile ilgili olabilecek tUm matertyallerle Grinu acik ve net
bir sekilde tanitmak gereklidir. Bazi zamanlarda 6zellikle halkin yogun olarak kullandigi park, spor
alanlari, ortak dinlenme alanlar gibi yerlere sponsor olup halk nezdinde taninirlik olusturmak
gerekebilir.

4.3. Pazarlama lletisimi Yontemlerini
Kullanmanin Temel Noktalari

Bir promosyon stratejisi uygularken yukaridaki yéntemlerden bazilarini veya tUmunu uygulayarak
gerceklestirilebilir. Bu stratejinin bilesimi anlatmaya calistigimiz mesajin ne olduguna ve butcemi-
ze dogrudan bagli olmaktadir. En énemli unsur iletisim yéntemlerinin net ve surdurebilir mesajlar
sunabilmesidir. MUsterilerin kafasini karistiracak celiskili bilgilerden her zaman uzak durmak
gereklidir. MUsteri net ve acik bilgileri ve guveni tercih etmektedir.

Ana hususlar

* Kompost pazarinin kimler etkileyebilmektedir ? ( bahg¢ivanlar, buyUk tarim isletmeleri vb.)

* Bilgilendirme ve tanitim mesajlari onlara ulasabilmektemidir?

° Hangi media kanallarini takip etmektedirler?

* Hangi sosyal medya kanallarina sahipler, ne derece de bu sosyal medya kanallarinda aktifler?

* Hangi gazete ve dergileri takip etmektedirler?

° Farkh tanitim yollari mevcut mu? Bunlarin butcesi nedir ?




Hedef Grubun Tanimlanmasi

Tanitim mesajlarinin dogru kisilere ulastigindan emin olmak icin hedef kitlenin net bir sekilde
belirlenmesi dnemlidir. Mesajlarinizi sizin kompost UrUnlerinizi satin alma yetkisine sahip karar
vericilere ulastirmak gereklidir. Tanitim ve promosyon calismalarini dogrudan ciftlik iscilerine
yonelik yapmak sonuca ulastirmayabilir fakat ciftlik yoneticilerine ve satin almacilara ulastirmak
kompost Urandnd pazarlamak icin daha hizli ve etkili bir yol olabilir.

Her hedef grubun farkh yaklasimi olabilir. Bazi kisiler kompost ambalaji Gzerinde yazan kisimlarla
cok ilgilenmeyip uygulamada goérduklerine gdre karar verebilirler. Bazi mlsteriler ise ambalajda
yazan icerikleri kontrol edip, yasal prosedir ve faydalarina gére satin alma egiliminde olabilirler.
Bunun icin hedef gruplari iyi tanimak gereklidir.

Beklenti ve Talepler

Kompost urdnuane ydnelik musterilerde yUksek ama gercekgi beklenti olusturun. Musterilere
ardnu évun ve guzel tanitim yapin. Bu tanitimi yaparken dengeli olun ve kompost ardn ile ilgili
mucizevi beklenti icinde olmamalari gerektigini hissettirin. Musteri gliven kaybi yasadiginda
tekrar geri ddnmeyebilir. iddialarin kanitlarla desteklenebilir ve gercek olmasi esastir.

C Kompost menseinin kirlenmemis organik atiklardan geldigini idda ederseniz, bunu sagladi-

giniz kanitlayabilirmisiniz ?

g Yuksek kaliteli ve sardurebilir bir Gran sundugunuzu belirtiyorsaniz, bunun icin yeterli
kalite kontrol sureclerine sahipmisiniz ?

C Kompost Grinun bitkilerin baylmesine yardimci yararh besinler icerdigini sdylerseniz,
bunun icin gerekli testleri yaptiniz mi ? bu sonuclara sahipmisiniz?



TESISIN
KONUMU

9.1. Ham Maddelere Erisim: Kompost
Uretimi icin Stratejik Bir Konumun Onemi

Ham maddelere erisim, kompost Uretiminin kritik bir yontdar. Ham maddelerin bulunabilirligi ve
kalitesi, kompostlama surecinin verimliligini ve maliyet etkinligini buyUk dlctde etkileyebilir. Kom-
post Uretimi icin stratejik bir konum, yuksek kaliteli ham maddelerin surekli bir teminatini saglaya-

rak Uretim sUrecini daha verimli ve surdarulebilir hale getirebilir.

Kompost Uretimi icin bir konum secerken dikkate alinmasi gereken en énemli faktérlerden biri,
organik atik malzemelerinin bulunabilirligidir. Gida atiklari, bahge atiklari ve tarimsal atiklar gibi bu
malzemeler, kompostlama sureci icin gereklidir. Organik atik kaynaklarina, érnegdin ciftliklere,
bakkal dukkanlarina ve konut bélgelerine yakin bir konum, ham maddelerin sUrekli bir teminatini
saglamaya yardimci olabilir. Ayrica, karayollari veya demiryollar gibi ulasim altyapisina yakin bir
konum, ham maddelerin kompostlama tesisine tagsinmasini kolaylastirabilir. Kompost Gretimi icin
bir konum secerken dikkate alinmasi gereken bir baska faktoér ise arazi bulunabilirligidir. Kompost-
lama tesisleri, ham maddelerin depolanmasi ve islenmesi i¢cin 6énemli miktarda alan gerektirir.
Tesis icin bol arazi bulunan bir konum, maliyetleri distk tutmaya yardimci olabilir ve tesisin verimli
bir sekilde calismasi icin gereken alani saglar.




iklim de kompost Uretimi igin bir konum seciminde rol oynar. Kompostlama, mikroorganizmalarin
organik maddeleri pargcalamasiyla gerceklesen biyolojik bir strectir. Bu mikroorganizmalar, sicak
ve nemli ortamlarda yasar. Ihman bir iklime sahip bir konum, kompostlama surecinin verimli bir
sekilde gerceklesmesini saglamaya yardimci olabilir. Ayrica, asiri yagislarin oldugu veya uzun
sureli kurakliga maruz kalan bir konum, kompostlama surecini daha zor ve maliyetli hale getirebilir.
Kompostun son kullanicilarina yakinlik da 6nemli bir faktordir. Ciftcilere veya bahce dizenlemesi
yapanlara yakin bir konum, bitmis kompostun dagitimini kolaylastirabilir, tagima maliyetlerini
azaltabilir ve Grunu ihtiyaci olanlara daha erisilebilir hale getirebilir.

5.2. Son Kullanicilara Yakinlik: lyi
Konumlandirilmis Bir Kompost Tesisi ile
Verimliligi Maksimize Etme ve Maliyetleri
Azaltma

Son kullanicilara yakinlk, kompost tesisi verimliligini maksimize etme ve maliyetleri azaltma s6z
konusu oldugunda 6nemli bir husustur. Kompost tesisini hizmet verdigi nafusa yakin bir yere
yerlestirerek, tasima maliyetlerini azaltabilir ve islenebilecek organik atik miktarini artirabilirsiniz.
Organik atiklar uzun mesafeler boyunca tasindiginda, pahali ve lojistik agidan zor olabilir. Ornegin,
kirsal bir alanda bulunan bir kompost tesisi, kentsel bir alanda bulunan tesisten daha fazla mali-
yetle kentsel alanlardan atiklari tasimak zorunda kalabilir. Ayrica, atiklarin kat etmesi gereken
mesafe ne kadar uzun olursa, unsurlara maruz kalma ihtimali de o kadar artar ve bu da kompostun

kalitesini dusurebilir.

Tasima maliyetlerini azaltmanin yani sira, son kullanicilara yakinlik, islenebilecek organik atik mik-
tarini da artirabilir. Kompost tesisi yogun nufuslu bir alanda bulundugunda, restoranlar ve super-
marketlerden gida atigi gibi buyuk miktarda organik atiga erisme olasiligi daha yuUksektir. Bu, tesi-
sin daha fazla atigi isleyebilecegi ve bdlgedeki ciftgiler ve bahgivanlar tarafindan kullanilabilen
daha fazla kompost uretebilecedi anlamina gelir. Son kullanicilara yakinhgin baska bir avantaji ise,
kompost tesisinin Granu icin musteri bulmayi kolaylastirmasidir. Kompost tesisi yuksek nufus
yogunluguna sahip bir alanda bulundugunda, c¢iftgiler ve bahcivanlar gibi buyUk potansiyel mus-
terilere erisimi olacaktir. Bu, komposta olan talebi artirabilir ve satilabilen kompost miktarini arti-
rarak maliyetleri azaltmaya yardimci olabilir.



Son kullanicilara yakinlik, kompost
tesisinin cevresel etkisini azaltma-
ya da yardimci olabilir. Tesis, hizmet
verdigi nufusa yakin oldugunda,
gunes veya ruzgar enerjisi gibi
yenilenebilir  enerji  kaynaklarini
kullanma olasihgi daha yuksektir ve
bu da sera gazi emisyonlarini azalt-
maya yardimci olabilir. Ayrica, tesis
kentsel bir alanda bulundugunda,
evlerde ve binalarda kullanilan su
olan gri suyu kullanarak kompost
yiginlarini  sulama olasiligi daha
yuksektir. Bu, suyu korumaya
yardimci olabilir ve kompostlama
surecinde kullanilan taze su mikta-

rint azaltabilir.

5.3. Yonetmeliklere Uyum: Cevre ve imar
Bakimindan Gerekliliklere Uygun Bir
Konum Secimi

Yeni bir isletme kurarken, tesisinizin konumunu dikkate almak dnemlidir. Sadece musterileriniz ve
calisanlariniz icin uygun bir konum se¢cmek yeterli olmayacaktir, ayni zamanda konumun tam ilgili
cevresel ve imar yonetmeliklerine uygun oldugundan emin olmaniz gerekir. Bu yonetmeliklere
uyum saglamak karmasik ve zaman alici bir surec¢ olabilir, ancak isletmenizin uzun vadeli basarisi
icin 6nemlidir. Yonetmeliklere uyum saglamak, kompostlama islemini baslatmanin da kritik bir
yonudur. Géz énunde bulundurulmasi gereken en énemli faktérlerden biri, hem cevresel hem de
imar gerekliliklerini karsilamasi gereken kompostlama tesisinin konumudur.

Bir konum secerken, kompostlama operasyonlari icin yerel ve ulusal dizeydeki yonetmelikleri
arastirmak énemlidir. Bu yonetmelikler bolgeye bagh olarak buytk élctide degdisebilir ve 6nerilen
konumun tum gereklilikleri karsilamasi 6nemlidir. G6z 6ndnde bulundurulmasi gereken temel

yonetmelikler arasinda, imar, hava kalitesi, su kalitesi ve atik yonetimi ile ilgili olanlar yer alir.



imar yénetmelikleri, bir kompostlama tesisinin nerede bulunabilecegini ve belirli bir alanda hangi
tar islemlerin yapilabilecegini belirler. Ornegdin, bazi belediyeler yalnizca endUstriyel veya tarimsal
bdélgelerde kompostlama operasyonlarina izin verebilirken, digerleri daha kisitlayici yonetmelikle-
re sahip olabilir. Kompostlama tesisinin bulunacagi bélgedeki imar ydonetmeliklerini arastirmak ve

6nerilen konumun bu yénetmeliklere uygun oldugundan emin olmak énemlidir.

Hava kalitesi ydonetmelikleri de kompostlama tesisinin konumunu secerken dikkate alinmasi gere-
ken 6nemli faktorlerdendir. Kompostlama operasyonlari, kokular ve partikiil madde yayabilir ve bu
da hava kalitesini olumsuz yonde etkileyebilir. Yerel ve ulusal duzeydeki ydonetmelikler, kompostla-
ma tesislerinden kaynaklanan emisyonlaricin sinirlar belirleyebilir ve 6nerilen konumun bu yénet-

meliklere uyum saglayabileceginden emin olmak énemlidir.

Su kalitesi ydnetmelikleri, bir kompostlama tesisi icin konum secerken g6z éntinde bulundurulma-
si gereken dnemli faktorlerden bir digeridir. Dogru yonetilmeyen kompostlama islemleri, yakindaki
su kaynaklarini kirletebilir. ilgili yénetmelikler, bir kompostlama tesisinden desarj edilebilecek
besin maddeleri ve diger kirleticilerin miktarina sinirlamalar getirebilir ve énerilen konumun bu
yonetmeliklere uyum saglayabileceginden emin olmak gerekir.

Atik yénetimi yonetmelikleri, kompostlama tesisi icin konum secerken dikkate alinmasi gereken
bir diger 6nemli faktérdar. Bu yonetmelikler, kompostlama tesisinin atiklarini nasil islemesi ve
bertaraf etmesi gerektigini belirler. Onerilen konumun bu yénetmeliklere uyum saglayabilecegin-

den emin olmak énemlidir, cinkd uyumsuzluk 6nemli para cezalari ve yaptinimlara yol acabilir.

5.4. Ulasim ve Lojistik: Kompostun
Piyasaya Ulasmasinda Konumun Rolu

Ulasim ve lojistik, kompostun piyasaya ulasmasinda kritik bir rol oynar. Kompostlama tesisinin
konumu ve hedef pazarlarin konumu, ulasim ve lojistigin maliyeti ve verimliligi Gzerinde énemli bir
etkiye sahip olabilir.



Bir kompostlama tesisi icin konum secerken, komposticin potansiyel hedef pazarlara yakinhgi g6z
6nunde bulundurmak énemlidir. Bu pazarlar, tarimsal isletmeler, peyzaj sirketleri ve bahcecilik
merkezleri gibi isletmeleri icerebilir. Kompostlama tesisini bu pazarlara yakin bir konumda bulun-
durarak, ulasim ve lojistik maliyetleri en aza indirilebilir. Bu, kompostun tasinmasi gereken mesa-
feyi azaltarak ve mevcut ulasim altyapisindan faydalanarak saglanabilir. Bir diger 6nemli faktérise
kompostun pazara tasinmasi icin kullanilacak ulagim tartdar. Ornegin, kompost kamyonla tasini-
yorsa, kompostlama tesisinin ana otoyollar veya diger ulasim guzergahlarina yakin bir konumda
olmasi 6nemlidir. Bu, kompostu pazara ulastirmak icin ulasim ve lojistigi daha kolay ve verimli hale
getirerek ulasim ve lojistik maliyetlerini azaltmaya yardimci olabilir. Ayrica, kompostlama isleminin
ve uretilen kompostun turinu de g6z 6nunde bulundurmak énemlidir. Bazi kompostlama islemle-
ri, kompostu tasimak icin 6zel ekipmanlar veya ulasim yéntemleri, 6rnegin sogutmali kamyonlar,
gerektirebilir. Kompostlama tesisi icin konum secerken bu gereksinimleri dikkate almak énemlidir.
Ayrica, ulasim sekli de lojistikte buyuk bir rol oynar. Demiryolu tasimaciligi veya nakliye konteyner-
leri kullanmak, uzun mesafeli tasimacilik icin daha maliyet etkin olabilir. Ancak, bu secenekler her
konum icin uygun olmayabilir ve farkh ulagim yéntemlerinin maliyet ve faydalarini degerlendirmek
Onemlidir.

5.5. Topluluk Destegi: Yerel Sakinler ve
Paydaslarla Olumlu lliskiler Kurma

Topluluk destegi, kompostlama isleminin basarisi icin 6nemli bir faktérdar, ¢inki kompostun
piyasaya ulasma yetenegini buyuk élctde etkileyebilir. Yerel sakinler ve paydaslarla olumlu iligkiler
kurmak, kompostlama isleminin topluluk tarafindan iyi karsilanmasini ve kabul gérmesini sagla-
maya yardimci olabilir ve islem icin degerli destek saglayabilir.



Bir kompostlama tesisi icin konum secerken, toplulugun kompostlamaya ydnelik tutumunu géz
6nunde bulundurmak énemlidir. Bazi topluluklar, digerlerine gére kompostlama islemlerine daha
acik olabilir ve dnerilen konumun, toplulugun kompostlamayi destekledigi bir bdlgede olmasi
Onemlidir. Topluluk destegini 6lcmenin bir yolu, énerilen kompostlama islemi hakkinda geri bildi-
rim ve gorus toplamak amaciyla bir anket yapmak veya topluluk toplantisi dizenlemektir.

Ayrica, yerel sakinlerin ve paydaslarin endiselerinin duyuldugundan ve ele alindigindan emin
olmak icin onlarla iletisime gecmek 6nemlidir. Bu, duzenli topluluk toplantilari, acik evler veya
diger erisim bigcimleri araciigiyla gerceklestirilebilir. Toplulukla iletisim kurarak, kompostlama
islemi endiselere cevap verebilir ve kompostlamanin faydalari hakkinda bilgi saglayabilir. Ornegin;
¢cop depolama alanlarina génderilen atik miktarini azaltma.

Yerel sakinler ve paydaslarla olumlu iligkiler kurmanin bir baska yolu, onlari kompostlama islemine
dahil etmektir. Bu, kompostlama tesisini korumaya yardimci olma veya kompostlama projelerinde
calisma gibi génulllu firsatlar sunarak yapilabilir. Toplulugu isleme dahil ederek, kompostlama
tesisi isleminde sahiplik ve yatinnm hissi yaratabilir ve kompostlama islemi icin destegi artirabilir.
Ayrica, toplulukla kompostlama sureci, olasi riskler ve bunlari hafifletmek icin alinan énlemler hak-
kinda seffaf olmak énemlidir. Kompostlama islemi, tim ydnetmeliklere ve yénergelerle uyumiu
olmali ve yerel yetkililer tarafindan denetime acik olmalidir.

5.6. Olceklenebilirlik ve Bliyime Alan::
Uygun Bir Kompost Uretim Alani ile
Gelecek icin Planlama

Kompostlama islemine baslarken, dlceklenebilirlik ve bUytme alanini dikkate almak dnemlidir.
Uygun bir kompost Uretim alani, islemin su anki ve gelecekteki ihtiyaclarini karsilayabilmeli ve

degisikliklere ve buytumeye uyum saglayabilmelidir.

Bir kompostlama tesisi icin konum secerken, alanin buyUukligunu dikkate almak dnemlidir. Alan,
islemin su anki ve gelecekteki ihtiyacglarini kargilayacak kadar buyuk olmalidir. Bu, sadece kom-
postlama sureci icin gereken alani degil, ayni zamanda depolama, ekipman ve araclar icin alanlar
da icerir. islemin gelecekte blyUmeyi karsilamak icin genislemesi gerekebilir ve bu nedenle genis-
leme potansiyelini de disunmek énemlidir.



Bir kompostlama tesisi icin konum secerken dikkate alinmasi gereken bir baska faktor ise imar
yénetmelikleridir. Onerilen konumun tam yerel ve devlet ydnetmeliklerine uygun oldugundan ve
imarin énerilen islem tadrlne izin verdiginden emin olmak dnemlidir. Ayrica, imar yénetmeliklerin-
de gelecekteki degisikliklerin potansiyelini ve alanin gelecekte yeniden imara tabi tutulup tutul-

mayacagini dusunmek gerekir.

Bir kompostlama tesisi icin konum secerken, enerji, su ve ulasim gibi altyapiya erisim de dikkate
alinmalidir. Alanin, isletmeyi desteklemek icin gerekli altyapiya erisimi olmasi ve gelecekte genis-
leme alani olup olmadigi dnemlidir. Ayrica, kompostlama isleminin tarinu ve Uretilecek olan kom-
post turinu de g6z 6nunde bulundurmak 6nemlidir. Bazi kompostlama islemleri, tesise 6zgu ekip-
man veya surecler gerektirebilir ve bu, tesisin tasariminda dikkate alinmalidir. islemde kullanilan
teknolojinin dlceklenebilirligini ve gelecekteki buyimeye uyum saglayip saglayamayacagini
disunmek 6nemlidir. Son olarak, uygun bir kompost Gretim alani, kompost talebindeki degisiklik-
lere ve pazarin talebine de uyum saglayabilmelidir. Bu, isletmenin talepteki degisikliklere Gretimi
uyarlayabilmesi ve yeni pazarlar gelistikgce bunlara uyum saglayabilmesi anlamina gelir.



O 6 DIJITAL PAZARLAMA
TEKNIKLERI EGITIMI

6.1. Arama Motoru Optimizasyonu:
Kompost Web Sitesine Gorunurluk Artirma
ve Trafik Cekme

Arama motoru optimizasyonu (SEO), bir web sitesinin veya bir web sayfasinin arama motorlarinin
Ucretsiz sonuclarinda gérunurligunt artirma surecidir—genellikle "dogal”, "organik" veya "kaza-
nilmis" sonugclar olarak adlandirilir. Genel olarak, bir web sitesi ne kadar erken (veya arama sonug-
lari sayfasinda ne kadar ylksek sirada) ve arama sonugclari listesinde ne kadar sik goértnurse,
arama motorunun kullanicilarindan o kadar fazla ziyaretgi alir; bu ziyaretciler daha sonra musteri-

ye donustarulebilir.

Gorunarlagu artirmak ve kompost web sitenize trafik cekmek icin bir yol, web sitenizin icerigini
optimize etmektir. Bu; sayfa basliklari, meta aciklamalari ve baslik etiketleri gibi web sitenizin say-
falarinda alakali anahtar kelimeleri kullanmayi icerir. Ayrica, ziyaretgilere deger saglayan kaliteli,
bilgilendirici icerige sahip olmak da énemlidir. Bu, hem web sitenizin arama sonuclarindaki géru-
nurligune yardimci olacak hem de ziyaretcilerin ilgisini cekip web sitenize geri donmelerini sagla-
yacaktir.

SEO’'nun bir bagka 6nemli ydnU, web sitenize geri baglantilar olusturmaktir. Geri baglantilar, web
sitenize isaret eden diger web sitelerinden gelen baglantilardir. Web sitenize baglanti veren
yuksek kaliteli, alakali web siteleri ne kadar cok olursa, web siteniz arama sonuclarinda o kadar
yUksek sirada yer alacaktir. Bunu, diger web sitelerine basvurarak web sitenize baglanti vermele-
rini istemek veya diger web sitelerinin baglanti vermek isteyecegi degerli icerik olusturarak yapa-
bilirsiniz. Ayrica, web sitenizin teknik yonlerini optimize ederek kompost web sitenize géranurltuk

saglayabilir ve trafik cekebilirsiniz.



Bu, web sitenizin mobil uyumlu olmasini, hizli yiklenmesini ve kolay gezinmesini saglamayi icerir.
Arama motorlari ayrica HTTPS ile glvence altina alinmis web sitelerine 6ncelik verir. Web sitenizin
performansini dizenli olarak analiz etmeli ve SEO ¢abalarinizin Gzerinde kalmak icin gerektiginde
ayarlamalar yapmalisiniz. Google Analytics gibi aracglari kullanarak web sitenizin trafigini, hemen
cikma oranini ve diger metrikleri takip edin ve verilere dayall olarak ayarlamalar yapin. Arama

motoru siralamalarinizi yakindan izleyin ve web sitenizin geri baglanti profilini takip edin.

6.2. Sosyal Medya Pazarlamasi: Sosyal
Medya Platformlarinda Bir Topluluk
Olusturma ve Musterilerle Etkilesim

Sosyal medya pazarlamasi, Facebook, Instagram ve Twitter gibi sosyal medya platformlarinda bir
arun, hizmet veya markayi tanitmak icin kullanilan surectir. Kompost isletmeniz icin buyuk bir
kitleye ulagmanin ve sadik musterilerden olusan bir topluluk olusturmanin maliyet acisindan etkili
bir yoludur.

Baslamak icin, hedef kitleniz i¢cin en uygun sosyal medya platformlarini belirlemek énemlidir.
Ornegin, hedef kitleniz esas olarak gorsel odakliysa, Instagram ve Pinterest, Twitter'dan daha
etkili olabilir. Uygun platformlan belirledikten sonra, her birinde guclu ve tutarh bir marka varhgi
olusturmalisiniz. Bu, ¢ekici ve gorsel olarak hos bir profil olusturmayi ve isletmenizin misyonu ve
degerleriyle uyumlu degerli ve alakali icerikler yayinlamayi icerir.

Sosyal medya pazarlamasi icin etkili bir strateji, hedef kitlenizi kompostlamanin 6nemi ve dogru
kompostlama yéntemleri konusunda egiten egitici icerikler olusturmak ve paylasmaktir. Bu, blog
gonderileri, infografikler, videolar ve etkilesimli icerikler icerebilir. Ayrica, musteri referanslarini,
kamera arkasi iceriklerini ve promosyonlari paylasarak hedef kitleyle etkilesime gecebilir ve sadik
musterilerden olusan bir topluluk olusturabilirsiniz. Bagka bir strateji, sosyal medya platformlarin-
da Ucretli reklam kullanmaktir. Facebook ve Instagram gibi platformlar, sponsoriu génderilerden
video reklamlarina kadar cesitli reklam secenekleri sunar. Bu secenekler, belirlidemografik 6zellik-
lere, ilgi alanlarina ve davranigslara odaklanmaniza olanak tanir ve béylece dogru kitleye dogru
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zamanda ulagsmaniza yardimci olabilir.
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Sosyal medyada hedef kitleyle etkilesime gecmek de 6nemlidir. Yorumlara ve mesajlara yanit
verin ve potansiyel musterilerle baglanti kurma ve sohbet etme firsatlarini aktif olarak arayin.
Sosyal medyada bir topluluk olusturarak ve musterilerle etkilesime gecerek, hedef kitleyle given
ve guvenilirlik olusturabilir, bu da satislarin ve musteri sadakatinin artmasina yol acabilir. Son
olarak, sosyal medya dunyasi surekli degismektedir, bu nedenle, sosyal medya pazarlamasindaki
en son egilimler ve en iyi uygulamalar konusunda guncel kalmak ve stratejilerinizi gerektigi gibi
izlemek ve ayarlamak 6énemlidir. Bu, farkl icerik turlerini test etmeyi, yeni 6zellikler ve araclarla
denemeler yapmayi ve dizenli olarak performans él¢Utlerinizi analiz ederek neyin ise yaradigini ve

neyin yaramadigini gérmeyi igerir.

6.3. icerik Pazarlamasi: Potansiyel
Musterileri Cezbetmek ve Egitmek I¢in
Degerli ve Bilgilendirici Icerik Olusturma

icerik pazarlamasi, belirgin bir hedef kitleyi cekmek ve egitmek amaciyla degerli, alakali ve tutarl
icerik olusturma ve dagitma UGzerine stratejik bir yaklasimdir. Karli musteri eylemini yonlendirmeyi
amaclar. icerik pazarlamasi, her dijital pazarlama stratejisinin temel bir yonidir ve kompost islet-
meniz i¢in potansiyel musteriler olusturmak, marka bilinirligini artirmak ve nihayetinde satislarn

artirmak icin kullanilabilir.

ilk olarak, hedef kitlenizi belirlemeli ve ihtiyaclarini, zorluklarini ve ilgi alanlarini anlamalisiniz.
Hedef kitlenizin net bir sekilde anlasiimasiyla, ihtiyaclarini ele alan, kompostlamanin faydalari
hakkinda egitim veren ve en 6nemlisi kompost isletmenizi sektérde guvenilir bir otorite olarak

konumlandiran icerikler olusturabilirsiniz.

Etkili bir icerik pazarlamasi stratejisi, bir blog olusturmak ve duzenli olarak kompostlama ile ilgili
konularda bilgilendirici ve egitici makaleler yayinlamaktir. Ornegin, kompost yiginina nasil basla-
nacagl, bahcede kompost kullanimi ve kompostlamanin ¢evre icin faydalar gibi konular ele alina-
bilir. Ayrica, infografikler, videolar ve diger gorsel igerikler olusturarak bilgileri daha cekici ve anla-
silir hale getirebilirsiniz. Bir bagka adim, belirli bir konuda derinlemesine bilgi sunan e-kitaplar ve
diger uzun icerikler olusturmak ve dagitmaktir. Bu tur icerikler, potansiyel musteri olusturma ve

isletmenizi sektdrde dusince lideri olarak konumlandirma amaciyla kullanilabilir.

Ayrica icerik pazarlamasini kullanarak, kompost Urunlerinizin veya hizmetlerinizin etkinligini gés-
teren vaka calismalari ve musteri referanslarini olusturabilir ve dagitabilirsiniz. Bu tur icerikler,
hedef kitlenizle gliven olusturmak ve dénusumleri artirmak icin kullanilabilir.



iceriginizi cesitli kanallar ve platformlar arasinda dagitmak da 6nemlidir, bdylece en genis kitleye
ulasabilirsiniz. Bu, web siteniz, sosyal medya kanallari, e-posta pazarlama kampanyalari ve kom-
postlama ile ilgili cevrimici forumlar ve topluluklar gibi platformlar icerebilir. icerik pazarlamasi
cabalarinizin performansini 6lgcmek ve izlemek, ne kadar basarili oldugunu anlamak ve gerektigi
gibi ayarlamalar yapmak énemlidir. Google Analytics gibi araclar, web sitesi trafigi, hemen ¢ikma
orani, donusum orani ve diger metrikleri takip etmek icin kullanilabilir. Ayrica, sosyal medya anali-
tikleriyle sosyal medya kanallarindaki etkilesimi ve erisimi takip edebilirsiniz. Bu verilerle, icerik

pazarlama stratejinizi optimize edebilir ve zamanla etkinligini artirabilirsiniz.

6.4. E-posta Pazarlamasi: Musterilerle
lletisimde Kalmak ve Tekrar Isleri Artirmak

E-posta pazarlamasi, musterilerle iletisimde kalmak ve kompost isiniz icin tekrarlanan isleri artir-
mak icin gucld bir aractir. E-posta kullanarak Grin veya hizmetleri tanitmak, iliskiler kurmak ve

musteri sadakatini stirdirmek bu strecin amacidir.

Baslangicta pazarlama e-postalarinizi almayi kabul eden abonelerden olusan guclu bir e-posta
listesi olusturmak édnemlidir. Bu, bir indirim kodu veya Ucretsiz bir e-kitap gibi bir kayit tesviki
sunarak veya web sitenizde veya sosyal medya kanallarinda bir kayit formu ekleyerek yapilabilir.
Guclu bir e-posta listesi olusturdugunuzda, bunu abonelerinizin ihtiyaclarina ve ilgi alanlarina
dogrudan hitap eden hedefli ve kisisellestiriimis e-posta kampanyalari olusturmak icin kullanabi-
lirsiniz. Bu, bultenler, promosyon e-postalari ve mUsteri adaylarini blydtmeye ve onlari musterile-
re donudsturmeye ydnelik otomatik e-posta dizileri géndermeyi icerebilir.




E-posta pazarlamasi icin etkili bir strateji, e-posta listenizi satin alma gecmisi, ilgi alanlarn ve
demografik 6zellikler gibi faktérlere dayal olarak farkli gruplara bélmektir. Bu, her belirli grupla
daha fazla uyum saglayabilecek ve katilimi ve dénUsUmleri artirabilecek hedefli kampanyalar
olusturmaniza olanak tanir. Ayrica, e-posta pazarlamasini, 6zel indirimler ve promosyonlar suna-
rak veya e-posta listenizin belirli bir bélimune sinirh sareli bir teklif géndererek 6zel ve acil bir his
yaratmak icin kullanabilirsiniz. Bu, dontsumleri artirabilir ve tekrar isleri hizlandirabilir. Bagka bir
etkili strateji, e-posta pazarlamasini musterilerle iligkileri beslemek icin kullanmaktir. Bu, yardimci
ipuclari ve tavsiyeler gonderme, musteri basar hikayelerini paylasma ve kisisellestirilmis dogum
gunu veya yilldonumu kutlamalari gdnderme gibi seyleri icerebilir. Musterilerinizle e-posta yoluyla
iliskiler kurarak, musteri sadakatini artirabilir ve tekrar igleri artirabilirsiniz. Ticari e-postalar gén-
derme ile ilgili yasalar bu konudaki gereklilikleri belirlemistir. Bunlar arasinda onay almak, abone-
likten cikma ydntemi saglamak ve gecerli bir fiziksel posta adresi icermek bulunur. Bu yasalara
uymamak, cezalara yol acabilir.

6.5. Influencer Pazarlamasi: Fikir
Onderlerinin Glciinden Yararlanarak
Kompost Markanizi Tanitma

Influencer pazarlamasi, influencer olarak da bilinen fikir 6nderlerinin gictinden yararlanarak kom-
post markanizi tanitmaya yonelik bir stratejidir. Bir influencer, sosyal medyada buyuk bir takipgi
kitlesi olan ve belirli bir sektérde otorite veya uzman olarak kabul edilen bir kisidir. Influencer'larla
isbirligi yaparak, mevcut kitlelerine ulasabilir ve kompost isiniz icin yeni potansiyel musterilere
erisebilirsiniz. Baslamak icin, markaniz icin dogru influencer'lari belirlemek énemlidir. Bu, marka-
nizin degerleri, misyonu ve hedef kitleyle uyumlu influencer’lari bulmayi icerir. Hedef pazarinizda
onemli bir takipgci kitlesi olan ve kompostlama veya bahc¢ivanlik 6zelinde aktif olan influencer'lan

arayabilirsiniz.

Dogru influencer'lan belirledikten sonra, onlarla isbirligi yaparak sponsorlu igerik olusturabilirsi-
niz, 6rnegin sponsorlu gonderiler, videolar veya Instagram hikayeleri. Bu tur igerikler, kompost
arunlerinizi veya hizmetlerinizi yeni bir kitleye tanitmaniza olanak tanirken, influencer'in takipcile-
rine degerli icerik sunar. Baska 6nemli bir strateji, influencer'larla ortaklasa cekilisler veya yaris-
malar dizenlemektir. Bu, katilimi artirabilir ve markaniza yeni takipciler cekebilir.



Influencer pazarlamasi, markaniz i¢in kullanici tarafindan uretilen icerik (UGC) olusturmak igin de
kullanilabilir. Bu, influencer’larin Grdnlerinizi kullanarak icerik olusturmasi veya kompost trlnleri-
nizle veya hizmetlerinizle ilgili kendi deneyimlerini paylasmasi seklinde olabilir. UGC, guvendigi bir
kaynaktan geldigi i¢cin potansiyel musterilerle guven ve guvenilirlik insa etmede son derece etkili
olabilir.

Influencer pazarlamasi, web sitenize veya sosyal medya sayfalariniza trafik cekmek icin kullanila-
bilir. Bu, influencer'in biyografisinde veya sponsorlu icerikte web sitenize veya sosyal medya say-
falariniza yénlendiren baglantilar ekleyerek yapilabilir. Markaniz i¢in uygun olan ve markanizla
isbirligini seffaf bir sekilde paylasan influencer'larla calismak 6nemlidir.

6.6. Tiklama Basina Odeme Reklamcilig:
Platformlar Araciligiyla Genis Bir Kitleye
Ulasma ve Aninda Satislari Artirma

Tiklama basina 6édeme (PPC) reklamciligi, Google AdWords ve Bing Ads gibi platformlar araciligiyla
genis bir kitleye ulasmayi ve aninda satiglari artirmayi sagladidi icin kompost satan isletmelericin
guclu bir aractir. Kompost isletmeleri icin PPC reklamcihiginin ana avantajlarindan biri, belirli
anahtar kelimeleri ve demografik 6zellikleri hedefleme yetenegidir. Ornegin, bir kompost isletmesi,
"kompost", "organik gubre" ve "toprak dtizenleyici" gibi anahtar kelimeleri hedefleyerek bu Grtnleri
arayan kisilere ulagabilir. Ayrica, isletmeler, PPC reklamciligini ideal musterilerine ulasmak icin
belirlidemografik 6zelliklere, 6rnegin yas, cinsiyet, konum ve ilgi alanlarina yonelik reklamlar yapa-
rak kullanabilir. Ornegin, bir kompost isletmesi, Grinlerine ilgi duyabilecek bahcivanlik, organik
tarim veya surdurulebilir yasamla ilgilenen kisilere yénelik reklamlar yapabilir.




PPC reklamcihgi, kompost isletmeleri icin aninda satiglari artirmak icin de etkili bir yoldur, cinku
arun veya hizmet aradiklari anda tuketicilerin karsisina reklamlar ¢ikarabilir. Bir tuketici reklama
tikladiginda, isletmenin web sitesine yonlendirilir ve burada satin alma islemi yapabilir veya Grun
veya hizmet hakkinda daha fazla bilgi edinebilir. Ayrica isletmeler, daha 6nce web sitelerini ziyaret
etmis kisilere reklamlar géstermek icin yeniden hedeflemeyi kullanabilir, bu da satin alma olasilik-
larini artirabilir. Kompost isletmeleri icin PPC reklamciliginin etkinligini en Gst duzeye ¢ikarmak
adina, kampanyalari izlemek ve optimize etmek énemlidir. Ornegin, isletmeler reklamlarinin
performansini takip etmeli, teklif ve hedeflemelerini ayarlamali ve yatinm getirisini (ROI) artirmak
icin farkh reklam formatlari ve mesajlarini test etmelidir. Ayrica, isletmeler, potansiyel musterilerin
dikkatini cekmek ve fark yaratmak icin alisveris reklamlari ve video reklamlari gibi farkh reklam

formatlarini kullanmayi dasinmelidir.

6.7. Yeniden Pazarlama: Donusumleri
Tesvik Etmek icin Onceki Web Sitesi
Ziyaretcilerini Ozel Promosyonlar ve
Firsatlarla Hedefleme

Yeniden pazarlama, isletmelerin 6nceki web sitesi ziyaretcilerini 6zel promosyonlar ve firsatlarla
hedefleyerek déonusumleri tesvik etmelerine olanak taniyan gucla bir dijital pazarlama seklidir.
Yeniden pazarlama, isletmelerin web sitesini ziyaret ederek Urun veya hizmetlerine ilgi gésteren

kisilerle yeniden baglanti kurma yéntemidir.

Yeniden pazarlama genellikle cerezler ve pikseller kullanilarak gerceklestirilir. Cerezler, bir kullani-
cinin bir web sitesini ziyaret ettiginde cihazina yerlestirilen kiicik metin dosyalandir. Pikseller, bir
web sitesine yerlestirilen ve cerezlerle benzer sekilde ¢alisan kiicik géruntulerdir. Bu teknolojiler,
isletmelerin 6nceki web sitesi ziyaretcilerinin eylemlerini izlemelerine ve onlara web'de gezinirken
hedefli reklamlar géstermelerine olanak tanir.

isletmelerin ylrGtebilecegi cesitli yeniden pazarlama kampanyalari tirleri vardir. En yaygin olani,
isletmelerin Google Display Network veya diger reklam aglarinin bir parcasi olan diger web sitele-
rinde gezinirken dnceki web sitesi ziyaretcilerine reklamlar géstermelerine olanak taniyan goste-
rim yeniden pazarlamadir. Yeniden pazarlamanin bagka bir tird olan arama yeniden pazarlama,
isletmelerin Google veya Bing gibi arama motorlarinda arama yaparken 6nceki web sitesi ziyaret-
cilerine reklamlar gostermelerine olanak tanir. Ayrica, isletmeler e-posta yeniden pazarlamayi
kullanarak énceki web sitesi ziyaretcilerine hedefli e-postalar génderebilir.



Yeniden pazarlamanin temel amaci, isletmelerin Grin veya hizmetlerine ilgi gdsteren kisilerle
yeniden baglanti kurarak onlarin satin alma yapmalarini veya baska bir istenen eylemi gercekles-
tirmelerini tesvik etmektir. Onceki web sitesi ziyaretcilerini 6zel promosyonlar ve firsatlarla hedef-
leyerek, isletmeler donldsum sansini artirabilir ve daha fazla gelir elde edebilir.

Yeniden pazarlama kampanyalarinin etkinligini en Ust dtzeye ¢ikarmak icin, isletmeler reklamlari-
nin performansini izlemeli ve hedeflemelerini, iletilerini ve promosyonlarini buna gére ayarlamali-
dir. Ayrica, yeniden pazarlama listesinin, ziyaretcilerin web sitesinde gezdikleri sayfalar, web site-
sinde gecirdikleri sure, gerceklestirdikleri eylemler vb. gibi web sitesi ziyaretgilerinin davraniglari-
na gore segmentlere ayrilmis oldugundan emin olmak énemlidir. Bu sekilde, hedefli reklamlar ve
promosyonlar daha spesifik ve ilgi cekici hale getirilerek, ddntsim oranlarini artirmada daha etkili
olacaktir.
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E K KOMPOST URETIMi VE SATISI _ _
ICIN YAPILMASI GEREKENLER: TURKIYE ORNEGI

Tirkiye'de kompost uretimi ve satisi yapmak icin izlenmesi gereken adimlar su sekildedir:

C Kompost Tebligi'ne uyum: Kompost uretimi ve kullanimi ile ilgili standartlara ve kriterlere
uymak amaciyla Resmi Gazete'de yayimlanan Kompost Tebligi'ni dikkate almalisiniz. Tebligde
belirtilen tretim, kullanim ve denetim sartlarini saglayarak kompost tretimini gerceklestirebilirsi-
niz.

C Cevre, Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanligi'ndan izinler: Kompost Gretimi, atik yonetimi
ve geri dontsum ile ilgili oldugu icin Cevre, Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanh@i'ndan gerekli
izinleri almaniz gereklidir. Bakanlik Kurulmasi planlanan kompost tesislerine ait fizibilite raporu ve
isletme planini degerlendirmekle, tesis insaati bitiminde tesis onay yazisi basvurularini yerinde
inceleme yapilmasi sonrasinda degerlendirmekle, Cevre izin ve Lisans Yénetmeligine gére kom-
post tesislerine cevre lisansi vermek ve denetlemekle, yakimltuduar. Kurulmasi planlanan kompost
tesisleri icin Kompost Tebliginin eklerinden olan Ek-4'te yer alan formata uygun olarak hazirlanan
fizibilite raporu ile Cevre, Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanligi'ndan uygun gérus alinir ve sonra-
sinda cevresel etki degerlendirmesi streci tamamlanir. Fizibilite raporu, cevresel etki degerlendir-
me yeterlilik belgesine haiz kurum ve kuruluslar veya Bakanlik¢a yetkilendirilmis cevre danisman-
lik firmalari tarafindan hazirlanir. Kompost tesisleri, Cevre izin ve Lisans Yonetmeligine gore cevre
izin ve lisansi alir. Kompost Tesisi isletmecisi, Bakanli§in ¢evrimici programlarina kayit olarak

tesise iliskin bilgileri cevrimici programi kullanarak bildirmekle ve onaylamakla yakamltduar.

C Uretim tesisinin kurulmasi: Kompost Gretim tesisinin kurulmasi icin uygun bir arazi segcmeli
ve tesisin projelendirilmesi ve insa edilmesi sturecinde gerekli izin ve belgeleri almalisiniz. Ayrica,

uretim sureclerinde kullanilacak teknoloji ve ekipmanlari temin etmelisiniz.

C il ve iice Tarim Mudurlikleri ile koordinasyon: Kompost Uretimi ve satisi igin 6ncelikle Tarim
ve Orman Bakanligi'na bagvurmalisiniz. Basvuru sirasinda, isletmenizin ve Urunlerinizin gerekli
standartlara ve yénetmeliklere uygun oldugunu kanitlamaniz gerekecektir. Kompost Uretimi ve
satisiile ilgili yerel duzeyde yapilmasi gereken islemler icin il ve ilce tarim mudurlUkleri ile iletisime
gecmelisiniz. Bu mudurlukler, kompost faaliyetlerinin denetimi ve kontrolinu saglar ve gereken
belgelerin dizenlenmesine yardimci olur.

C Vergi ve ticaret dizenlemelerine uygunluk: Kompost satisi yaparken vergi ve ticaret mev-
zuatina uygun hareket etmelisiniz. Bu amacla, isletmenizi vergi dairesine kaydettirip gerekli

belgeleri almali ve ticaret odasina Uye olarak faaliyetlerinizi yaratmelisiniz.



C Urin etiketleme ve ambalajlama: Kompost Griinlerinizi satarken, Grlnlerinizin niteliklerini
belirten etiket ve ambalaj kullanmalisiniz. Bu sayede, tuketicilere Grunlerinizin dogru ve eksiksiz
bilgilerini sunmus olursunuz.

C Pazarlama ve satis: Urettiginiz kompostun piyasaya arz edilmesinde, Tarimda Kullanilan
Organik, Mineral ve Mikrobiyal Kaynakli Glbrelere Dair Yonetmelik hUkUmleri uygulanir. Kompost
ardnlerini satmak icin pazarlama stratejileri gelistirmelisiniz. Bu sUrecte, Grunlerinizi tanitan
reklam ve tanitim faaliyetlerinde bulunabilir, hedef musteri kitlesine ulagsmak icin etkin pazarlama
kanallari kullanabilirsiniz.

C Denetim ve izleme: Kompost Uretimi ve satisi surecinde, Tarim ve Orman Bakanlgi ve ilgili
diger kurumlar tarafindan duzenli denetimlere tabi tutulacaksiniz. Denetimlerin olumlu sonuclan-
masi i¢in Uretim sudreclerinizi ve Grunlerinizi surekli gézden gecirmeli ve guncel mevzuatlara

uygunlugunu saglamalisiniz.

0 Sarekli iyilestirme ve gelistirme: Kompost Uretimi ve satisinda basarili olmak icin surekli
iyilestirme ve gelistirme faaliyetlerine 6nem vermelisiniz. Bu amacla, Gretim sureclerinizi ve Grin-
lerinizi dUzenli olarak gézden gecirerek, sektordeki yenilikleri ve mevzuatlardaki degisiklikleri takip
etmelisiniz.

Surecin her asamasinda mevzuatlara uygun hareket etmek, hem Uretim sureclerinizin verimli
olmasini hem de Urunlerinizin kalitesini ve guvenilirligini artirarak isletmenizin basarisini destek-
leyecektir.

Sekil : Kompost tesisi kurulumu icin izlenmesi gereken yasal prosedurler”
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Tesis Mudurd
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EK 2

KOMPOST TEBLIiGI

BIRINCI BOLUM
Amac, Kapsam, Dayanak ve Tammlar

Amag

MADDE 1 - (1) Bu Tebligin amacr; bir faaliyet sonucunda ortaya ¢ikan veya isletmelerden kaynaklanan biyobozunur atiklarm;

a) Cevre ve insan sagligma zarar vermeden kaynaginda ayr1 toplanarak yonetiminin saglanmasma,

b) Geri kazanmmnm saglanarak diizenli depolama tesislerinde bertaraf edilecek miktarmm azaltiimasma,

¢) Kompost tesislerinin teknik kriterlerinin belirlenmesine,

¢) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Kompost tesislerinden elde edilen iiriinlerin yénetimine,

iliskin usul ve esaslarm belirlenmesidir.

Kapsam

MADDE 2 (1) Bu Teblig, isletmelerin faaliyetlerinden ve/veya tiiketimden kaynaklanan, bu Tebligin ek-1 atik listesinde yer alan biyobozunur
atiklarm kompost tesislerinde islenmesi, olusan tiriiniin 6zellikleri ve kullanimma iligkin teknik esaslari kapsar.

(2) Bu Teblig hiikiimleri,

a) Radyoaktif atiklari,

b) Atiksulari,

¢) Hayvan kadavralarm, tarimsal amach kullanilan hayvansal digkiy1,

¢) (Degisik:RG-30/9/2020-31260)1slenmek iizere kompost tesislerine gonderilen hayvansal atiklar hari¢ olmak iizere, 24/12/2011 tarihli ve
28152 sayili Resmi Gazete’de yaymlanan Insan Tiketimi Amaciyla Kullandmayan Hayvansal Yan Uriinler Y onetmeligi hiikiimleri kapsammda
yonetilen hayvansal yan tirtinleri,

kapsamaz.

Dayanak

MADDE 3 — (1) Bu Teblig;

a) 9/8/1983 tarihli ve 2872 sayih Cevre Kanununun 8, 11 ve 12 nci maddeleri,

b) 11/7/2001 tarihli ve 4703 sayih Uriinlere Tliskin Teknik Mevzuatin Hazirlanmasi ve Uygulanmasma Dair Kanun,

c) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) 10/7/2018 tarihli ve 30474 sayll Resmi Gazete’de yaymlanan 1 sayll Cumhurbaskanhgr Teskilat:
Hakkinda Cumhurbaskanligi Kararnamesinin 97 nci ve 103 {incti maddeleri,

¢) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) 2/4/2015 tarihli ve 29314 sayili Resmi Gazete’de yaymmlanan Atik Y6netimi Y onetmeligi,

d) 26/3/2010 tarihli ve 27533 sayili Resmi Gazete’de yaymlanan Atiklarm Diizenli Depolanmasma Dair Y dnetmelik,

hiikiimlerine dayanarak hazirlanmugtir.

Tammlar

MADDE 4 — (1) Bu Tebligde gegen;

a) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Atik isleme: On islemler ve ara depolama dahil olmak iizere Atk Y onetimi Y énetmeliginin Ek-2/A ve Ek-
2/B’sindeki geri kazanim ya da bertaraf islemlerini,

b) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Atik isleme tesisi: On islem ve ara depolama tesisleri dahil aktarma istasyonlar hari¢ olmak iizere, atiklari
Atk Yonetimi Yonetmeligi Ek-2/A ve Ek-2/B’deki faaliyetlerle geri kazanan ve/veya bertaraf eden tesisi,

c) (Degisik:RG-15/9/2022-31954) Bakanlik: Cevre, Sehircilik ve Tklim Degisikligi Bakanhgini,

¢) Bakiye atik: Islenmek iizere atik isleme tesisine kabul edilen atiklardan islenemeyen veya islenme sonucunda geriye kalan atiklari,

d) (Degisik:RG-30/9/2020-31260)Biyobozunur atik: Park, bahge ve evler ile lokantalar, satis noktalari, gida iiretim ve benzeri tesislerden
kaynaklanan oksijenli veya oksijensiz ortamda bozunmaya ugrayabilen atiklari,

e) Cevre lisanst: 10/9/2014 tarihli ve 29115 sayil Resmi Gazete’de yaymmlanan Cevre izin ve Lisans Yonetmeligi kapsaminda diizenlenen lisansi,

f) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Geri kazamm: Atk Yonetimi Y 6netmeliginin Ek-2/B’sinde listelenen islemleri,

2) (Degisik:RG-15/9/2022-31954) il miidiirliigii: Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi il miidiirkigiini,

8) Isletmeci: Tesislerin isletiimesinden sorumlu gergek veya tiizel kisiyi,

h) Kompost: Organik esash atiklarm oksijenli veya oksijensiz ortamda ayristriimasi suretiyle tiretilen tirtin,

1) On islem: Ayrma islemi dahil olmak iizere atiklarm hacmini veya tehlikelilk ¢zelliklerini azaltmak, yonetimini kolaylastrmak veya geri
kazanmim artrmak amaciyla atiga uygulanan fiziksel, 1s1l, kimyasal veya biyolojik islemlerden bir veya birkagm,

i) Tesis sahibi: Aym zamanda tesisin isletmecisi de olabilen, tesisinin miilkiyetine sahip gergek veya tiizel kisiyi,

j) Uriin: Atigin islenmesi sonucunda elde edilen ve kullanim amacma uygun olarak belirli kriterleri saglayan maddeyi,

k) Uriin biriktirme alant: Uriiniin tesiste bekletildigi yeri,

ifade eder.

IKINCI BOLUM
Genel ilkeler, Gorev, Yetki ve Yiikiimliiliikler

Genel ilkeler

MADDE 5 — (1) Kompost ve kompost tesislerinin yonetimine iligkin genel ilkeler sunlardur:

a) Atk yoénetim planlar1 dahilinde biyobozunur atiklarm, kaynagnda veya iiretildikleri yerde diger atiklarla karigtirilmaksizin, smiflandirilarak ayr
toplanmasi esastir.

b) (Degisik:RG-15/9/2022-31954) Atiklar; goriiniis, koku, toz, sizdirma ve benzeri faktorler yoniinden ¢evreyi kirletmeyecek sekilde tagmr.

¢) Atiklarmn yonetiminden sorumlu kisi, kurum ve kuruluslar, atik yonetiminin her asamasinda ¢evre ve insan saghgma zarar vermesini 6nleyecek
tedbirleri almakla yiikiimlidiir.

¢) Biyobozunur atiklarm 6n igleme tabi tutulmasi esastir.

d) Atign kabulinden itibaren gerekli tedbirler almarak isletmeden kaynaklanan ve insan saghgi agismdan dogrudan risk olusturan kirlilik
kaynaklarmm ortaya ¢ikarabilecegi olumsuz etkilerin 6nlenmesi zorunludur.

¢) Diizenli depolama tesislerinde bertaraf edilecek biyobozunur atik miktarmm azaltiimasi esastir. Atiklarm diizenli depolama yontemi ile bertaraf
edilmesi ve depolanacak olan biyobozunur atik miktar: hedefleri igin, Atiklarm Diizenli Depolanmasma Dair Y onetmelik hitkiimleri uygulanir.

f) (Degisik:RG-15/9/2022-31954) Kompost tesisinden kaynakh bakiye atiklarm ve/veya degerlendirilemeyen kompostun, atiktan tiiretilmis
yakit tiretiminde kullaniimasmnda, 20/6/2014 tarihli ve 29036 sayili Resmi Gazete’de yaymmlanan Atiktan Tiretimis Yakit, Ek Yakit ve Alternatif
Hammadde Tebligi hitkiimleri uygulanir.

g) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Kurulmas planlanan kompost tesisleri icin Ek-4’te yer alan formata uygun olarak hazirlanan fizibilite
raporu ile Bakanliktan uygun goriis alinir ve sonrasinda ¢evresel etki degerlendirmesi siireci tamamlanir.



8) (Degisik:RG-28/7/2017- 30137) Fizibilite raporu, gevresel etki degerlendirme yeterliik belgesine haiz kurum ve kuruluslar veya
Bakanlik¢a yetkilendirilmis ¢evre damsmanlik firmalari tarafindan hazirlanur.

h) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Kompost tesisleri, Cevre Izin ve Lisans Yonetmeligine gore cevre izin ve lisansi alr.

(2) Bu Teblig kapsaminda yer alan iiriinlerin ¢evre ve insan sagligma zarar vermeyecek sekilde piyasaya arz edilmesi esastr.

(3) Sorumlu olan taraflar, tirtinlerin ve atiklarm ¢evreye olan olumsuz etkilerinin azaltimasi ve giivenli bir sekilde yonetilmesi amaciyla ilgili
personeline egitim vermek/verdirmekle, kamuoyunda farkindalik yaratmakla, sosyal sorumluluk projeleri ve ¢evre egitim projeleri yapmakla veya katki
saglamakla, yazili ve gorsel basinda spot yaymlar yapmakla veya bu amagla yapilan ¢alismalara katki saglamakla yiikiimlidiirler.

Bakanhgin gorev ve yetkileri

MADDE 6 — (1) Bakanlik;

a) Bu Tebligin uygulanmasma yonelik isbirligi, koordinasyonu saglamak ve gerekli idari tedbirleri almakla,

b) (Degisik:RG-28/7/2017- 30137) Kurulmasi planlanan kompost tesislerine ait fizibilite raporu ve isletme planini degerlendirmekle,

c ) (Degisik:RG-28/7/2017- 30137)Tesis ingaatt bitiminde tesis onay yazisi bagvurularmi yerinde inceleme yapilmasi sonrasnda
degerlendirmekle,

¢) Cevre Izin ve Lisans Yénetmeligine gore kompost tesislerine ¢evre lisansi vermek ve denetlemekle,

(2) Bakanlik, gerekli gordiigii durumlarda birinci fikrada belirtilen yetkilerini il miidiirliiklerine devredebilir.

il miidiirliiklerinin gorev ve yetkileri

MADDE 7 — (1) 1l miidiirlikleri;

a) Bu Tebligin uygulanmasma yonelik igbirligi ve koordinasyonu saglamakla, denetim yapmakla,

b) Belediyelerin atik yonetim plant dahilinde toplanan biyobozunur atiklara iligkin bilgi ve belgeleri Bakanhga bildirmekle,

¢) (Ek:RG-15/9/2022-31954) 11 inci maddenin altmci fikrasinda belirtilen kompost tesisleri icin EK-7’de yer alan Kompost Tesisi Onay Yazist
vermekle ve onay verdigi kompost tesisini Bakanlign ¢evrimi¢i programma kayit etmekle,

Mabhalli idarelerin, 6zel ve tiizel kisilerin gorev ve yiikiimliiliikleri

MADDE 8 — (1) Biiyiiksehir belediyeleri, mahalli idare birlikleri, il ve ilge belediyeleri, 6zel ve tiizel kisiler;

a) Sorumluluklari ¢cergevesinde atik yonetim plani dahilinde, biyobozunur atiklari kaynaginda ayri toplamak/toplattirmakla,

b) (Miilga:RG-30/9/2020-31260)

c) Bu Teblig kapsammda yer alan biyobozunur atklarm yetkili olmayan kisiler tarafindan toplanmasmi, tagmmasmi ve islenmesini 6nlemek
amaciyla gerekli tedbirleri almakla,

¢) Kurulmasi planlanan kompost tesisi i¢in bu Tebligin ek-4’tinde yer alan formata uygun olarak (Miilga ibare:RG-28/7/2017- 30137) (...)
fizibilite raporu hazirlamakla ve Bakanhga sunarak uygun goriis almakla,

d) (Miilga:RG-28/7/2017- 30137)

e) (Degisik:RG-28/7/2017- 30137) Tesis ingaat1 bitiminde Ek-6’da yer alan formata uygun olarak hazrlanan isletme plam ile birlikte tesis
onay yazs1 i¢in Bakanliga bagvuruda bulunmakla,

f) Biyobozunur atik ySnetiminde gérev alan personelin, periyodik olarak egitimini saglamakla, saglk kontroliinden gegirmekle, mesleki risklerin
Onlenmesi, egitim ve bilgi veriimesi dahil her tiirlii tedbirin alnmasi ve organizasyonunun yapilmast ile gerekli arag ve gereglerin saglanmasi, saglk ve
giivenlik tedbirlerinin degisen sartlara uygun hale getiriimesi ve mevcut durumun iyilestirilmesi i¢in calismalar yapmakla ve diger koruyucu, onleyici
tedbirleri almakla,

yiikiimliidiirler.

(2) Mabhalli idareler, bu maddenin birinci fikrasndaki hitkiimlere ek olarak, biyobozunur atiklarm yonetimi kapsaminda, bu Teblig ile sorumluluk
verilen taraflarla birlikte bilinglendirme ve egitim faaliyetleri yapmak veya katkida bulunmakla yiikiimliidir.

isletmecinin yiikiimliiliikleri

MADDE 9 — (1) Isletmeci;

a) Tesisin isletilmesi ile ilgili isletme planm uygulamakla,

b) Tesisin faaliyetleri sonucu olusan atiklar ile bakiye atiklarm ilgili mevzuatta belirtilen hitkiimlere uygun olarak yonetimini saglamakla,

¢) Isletme siirecinde sera etkisi de dahil olmak {izere tesisten kaynaklanabilecek gazlarm toplanmasy, islenmesi ve kullanimast islemlerini gevre
ve insan saghgma zarar vermeyecek sekilde yapmakla,

¢) Tesise, iglenmeye uygun olmayan atiklari kabul etmemekle,

d) Tesise gelen ve igslenmeye uygun olmayan atiklar ile tesisten ¢ikan ve kullanima uygun olmayan {iriinleri ilgili mevzuata uygun olarak bertaraf
etmekle,

e) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Tesisin 6mriinii tamamlamasmi miteakip tesise atik kabul etmemekle ve Atk Y onetimi Y 6netmeligi 10
uncu maddesi ¢ergevesinde is ve iglemleri yiiriitmekle,

f) Acil durumlarda almacak onlemlerle ilgili personelin egitimini saglamakla, acil durum s6z konusu oldugu zaman Bakanliga bilgi vermekle,

g) Tesisin risk tasiyan béliimlerinde ¢alisan personelin her tiirlii saglk ve giivenligini saglamak, bu bolimlere yetkili kisilerin disinda ve izinsiz
olarak girisleri 6nlemekle,

&) (Ek:RG-30/9/2020-31260) Isletmeci, Bakanhgn ¢evrimici programlarma kayit olarak tesise iliskin bilgileri ¢evrimigi programu kullanarak
bildirmekle ve onaylamakla,

(2) Tesis sahibi ile igletmecinin farkh kisiler olmasi halinde tesislerin bulundugu alanlarda, tesis hizmet siiresini doldurduktan sonra olas1 ¢evresel
kirliligin engellenmesi amaciyla tesis sahibi tarafindan gerekli tedbirler alnur.

UCUNCU BOLUM
Kompost Tesislerinin Ozellikleri

Kompost tesislerinin genel 6zellikleri

MADDE 10 —(1) Diizenli depolama tesisi smirlart igerisinde kurulanlar hari¢ olmak {izere, tesis smrmm yerlesim alanlarma en yakmn
mesafesinin 250 metre olacak sekilde, hakim riizgar yonii de dikkate almarak yer se¢imi yapilr. Alict ortamm, topragm, yiizeysel sularm ve yeraltt
sularmm kirlenmesini dnleyecek sekilde tasarmu yapilir.

(2) Tesisten kaynaklanabilecek koku, toz, sizint1 suyu, gaz ve benzeri olumsuz etkileri asgari diizeye indirmek i¢in her tiirlii 6nleyici tedbir almnir.

(3) Atiklar, ¢evresel risk olusturmayacak sekilde tesise kabul edilir ve atiklarm islendiginin takip edilmesi icin gerekli kontrol sistemleri kurulur.

(4) Tesiste, ara¢ parks, kantar, tekerlek yikama tinitesi ve idari bina bulunmas: zorunludur. Tesislerin entegre tesis olmasi durumunda bu
tinitelerden birer adet olmas: yeterlidir.

(5) Uretim oncesi, atiklarm en az bir giin siire ile biriktirilebilecegi biiyiiklikkte, bosaltma, 6n sartlandirma hattma yikleme islemlerinin



gerceklestirilecegi, atik kabul birimi yapilir.

(6) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Atk kabul birimleri yagis etkisine karsi Ustii ve arag giris ¢ikisi harig diger Ui¢ tarafi kapali olarak inga
edilir. Atk kabul birimi tabani, sizdrmazhig: saglayacak sekilde en az 30 cm kalinhginda, C30/37 beton ve tutusmaz malzemeden yapilr. Tabanda atigmn
kanalizasyon veya yiizey suyuyla temas etmesini engelleyecek sekilde ayri toplama mekanizmasi gelistirilir. Atk kabul alaninda olugacak sizinti
suyunun toplanabilmesi igin zemine uygun sekilde egim verilir.

(7) Tesiste, atiklarm islenmesi sonucunda olusan tiriiniin yagislardan etkilenmeyecek sekilde biriktirilecegi kapal tirtin deposu teskil edilir.

(8) Tesise gelen ve islenmeye uygun olmayan atiklar ile tesisten ¢ikan ve kullamma uygun olmayan {iriin ve bakiye atiklar i¢in uygun alanlar
olusturularak ilgili mevzuata uygun olarak bertaraf edilir.

(9) Tesis genelinde olusacak yagmur sulari, ylkama ve benzeri atik sulardan ayri toplanir.

(10) Tesise kabul edilen atigin kaynagi, kodu, miktar, tesise erigim gekli gibi bilgileri igeren veri kayit sistemi olusturulur.

(11) Tesislerde, kokuya neden olan tiim emisyon kaynaklarmda, 19/7/2013 tarihli ve 28712 sayih Resmi Gazete’de yaymmlanan Koku Olusturan
Emisyonlarm Kontrolii Hakkinda Y 6netmelik hiikiimlerine uyulur.

(12) Tesislerin isletimesi srasmda olugan sizmt1 suyu, yikama suyu ve benzeri atiksular 31/12/2004 tarihli ve 25687 sayilt Resmi Gazete’de
yaymlanan Su Kirliligi Kontrolii Y 6netmeligi dogrultusunda desarj standartlarma uygun héle getirmek i¢in aritiir.

(13) Sizmt1 suyu aritma tesisi bulunmayan tesislerde Su Kirliligi Kontrolii Y 6netmeligi hiikiimlerine uygun olarak atiksu altyapi tesisi bulunan
yerlerde kanalizasyon sistemine baglant1 esaslarma uyulmasi sartiyla baglanti izni almr.

Kompost tesislerinin teknik 6zellikleri

MADDE 11 — (1) Kompost tesisleri, bu Tebligin 10 uncu maddesinde belirtilen hiikiimlere uymakla yiikiimliidiir. Bu hikiimlere ek olarak;

a) Ayrma islemi, mikroorganizmalarm gerceklestirdikleri bozunma prosesinin kolaylastiriimasi amaciyla boyut kiigiiltme veya parcalama ve
eleme islemlerinin yapildig1 6n sartlandirma tinitesi,

b) Kompostlagtirma {initesi,

¢) Son sartlandirma tinitesi,

¢) Son eleme {initesi,

d) Uriin biriktirme alan,

bulunur.

(2) (Degisik:RG-15/9/2022-31954) Kompostlastrma, teknolojisine ve mevsimsel sartlara bagh olmakla birlikte gerekli kosullarm saglanmasi
ile atim en az 6 hafta siiren fermantasyonu islemidir. Kompostlastrma siirecini kontrol etmek amaciyla yigm sicakhg giinliik olarak, nem igerigi ise
haftalik olarak takip edilir ve kayit sistemi olugturulur.

(3) (Degisik:RG-30/9/2020-31260)Kapal veya yigm kompost tesisleri; havalandirma sisteminin, ugucu bilesikler, ¢iiriime sonucu ortaya
¢ikabilecek kirleticiler, mikroorganizma ve alerjenlerin, ortama verilecek emisyonlarm ve kokunun temizlenmesini saglayacak sekilde kurulur ve
caligtirilir.

(4) (Degisik:RG-30/9/2020-31260) Mahalli idarelerce belediye atiklarmm islenmesi amaciyla kurulmasi planlanan kompost tesisleri harig
olmak {izere solucan tipi kompost sistemleri, mantar iiretim kompost sistemleri ve her tiirlii atigm kaynagmda islendigi bahge tipi kompost
sistemleri/makineleri i¢in bu Teblig hiikiimleri uygulanmaz. Ancak, bahge tipi kompost sistemleri hari¢ olmak tizere diger kompost sistemlerinde sizmtt
suyu kontrol sistemi kurulur.

(5) (Degisik:RG-30/9/2020-31260)Hayvansal atizm hammadde olarak tesiste islenmesi durumunda hijyenizasyon islemine yonelik Tnsan
Tiiketimi Amaciyla Kullanimayan Hayvansal Yan Uriinler Y 6netmeligi hiikiimleri uygulanir.

(6) (Ek:RG-15/9/2022-31954) Biyobozunur atiklar olarak tanimlanan atklar arasmda yer alan pazar yeri, hal, manavlardan kaynaklanan
atiklar, yiyecek hazrlama atiklari ile park ve bahge atiklarmm kompostlastiriimasmda; 12/7/2019 tarihli ve 30829 sayih Resmi Gazete’de yaymmlanan
Sifir Atik Y 6netmeligi ile tanimlanan atik 6nleme ve azaltim faaliyetleri kapsaminda, sifir atik temel seviye belgesi olan mahalli idareler, organize sanayi
bolgeleri, havalimanlari ve {iniversiteler tarafindan yapilacak kompost tesislerinde;

a) Bu fikrada belirtilen atiklarm diger atiklar ile karistirilmayacak sekilde biriktirilerek toplanmasi saglanir.

b) 10 uncu maddenin dordiincii fikrasina uyum sarti aranmaz. Sadece tesiste idari bina bulunmasi ve tesise hizmet vermek amaciyla kantar
kullaniimasi sart1 aranr.

¢) 10 uncu maddenin altme1 fikrasmda belirtilen atik birimleri yagis etkisine karsi en az {izeri kapah olarak inga edilir. Atk kabul birimi taban,
sizdirmazhg saglayacak sekilde beton ve tutusmaz malzemeden yapilr. Tabanda atign kanalizasyon veya yiizey suyuyla temas etmesini engelleyecek
sekilde ayr1 toplama mekanizmasi gelistirilir. Atik kabul alannda olusacak sizmt1 suyunun toplanabilmesi i¢in zemine uygun sekilde egim verilir.

¢) 8 inci maddenin birinci fikrasmm (¢) bendinde yer alan fizibilite raporu hazirlanmasi sarti ile aym fikranin (e) bendinde yer alan igletme plam ve
tesis onay yazisi sart1 bu tesisler i¢in aranmaz.

d) Bu tesislere kabul edilecek atiklarm islenmesi sonrasmda olusacak kompostun ilgili mevzuat sartlarmm saglanarak {iriin olarak
degerlendirilmesi ve atik isleme tesislerinde bertaraf edilmemesi esastir.

e) Mahalli idareler tarafindan kurulacak olan entegre atik yonetim tesisleri biinyesinde yer alan kompost tesisleri bu fikra kapsammnda
degerlendirimez.

DORDUNCU BOLUM
Uriinler ve Bakiye Atiklar

Kompostun kullaniimasi

MADDE 12 — (Degisik:RG-30/9/2020-31260)

(1) Biyobozunur atiklarm islenmesiyle elde edilen {iriin 6zelliklerinin belirlenmesinde;

a) Beslenen hammadde &zelliklerine,

b) Kompost tesisi proses sartlarma,

uyulur.

(2) Kompost tesisinde gergeklestirilen islemler sonucunda elde edilen tiriiniin kullaniimasmda 23/2/2018 tarihli ve 30341 sayili Resmi Gazete’de
yaymlanan Tarimda Kullamlan Organik, Mineral ve Mikrobiyal Kaynakh Giibrelere Dair Yonetmelikte yer alan kriterler saglanr.

Uriiniin piyasaya arz edilmesi

MADDE 13 — (Degisik:RG-30/9/2020-31260)

(1) Bu Teblig kapsaminda yer alan kompostun piyasaya arz ediimesinde, Tarimda Kullandan Organik, Mineral ve Mikrobiyal Kaynakh Giibrelere
Dair Yénetmelik hitkiimleri uygulanir.

BESINCi BOLUM
Cesitli ve Son Hiikiimler

idari yaptinm

MADDE 14 — (1) Bu Teblig hiikiimlerine aykir1 hareket edenler hakkmnda, 2872 sayih Kanunun 12 ve 20 nci maddeleri ve 4703 sayil Kanunun
ilgili maddelerinde 6ngoriilen miieyyideler uygulanir.



Diizenleme yetkisi

MADDE 15 — (1) Bakanlik bu Teblig kapsamindaki atiklarin ve iiriinlerin yonetimine iliskin her tiirlii diizenlemeyi yapmaya yetkilidir.
Mevcut kompost tesisleri

GECIiCi MADDE 1 — (Miilga:RG-30/9/2020-31260)

Yiiriirliik

MADDE 16 — (1) Bu Teblig yaymu tarihinde yiirtirliige girer.

Yiiriitme

MADDE 17 — (1) Bu Teblig hitkiimlerini (De gisik ibare :RG-15/9/2022-31954) Cevre, Sehircilik ve klim Degisiklisi Bakam yiiriitiir.

Ekleri gormek i¢cin tiklaymiz.

Tebligin Yayimlandig1 Resmi Gazete ’nin
Tarihi Sayis1
5/3/2015 29286
Tebliglerde Degisiklik Yapan Yonetmeliklerin Yayimlandig1 Resmi
Gazetelerin

Tarihi Sayis1

1 28/7/2017 30137
2 30/9/2020 31260
3 15/9/2022 31954




EK 3

TARIMDA KULLANILAN ORGANIK, MINERAL VE MiKROBiYAL
KAYNAKLI GUBRELERE DAIR YONETMELIK

BIRINCI BOLUM
Amac, Kapsam, Dayanak ve Tammlar

Amacg

MADDE 1 —(1) Bu Yonetmeligin amaci, topraklarin fiziksel, kimyasal ve biyolojik yapisinn iyilestirilmesi,
bitkisel tretimde verimliligin artwilmasi, insan saghgmm korunmasi ve ¢evre kirliliginin 6nlenmesi amaciyla, organik,
mineral ve mikrobiyal kaynakh giibrelerin kullanmm yaygmlastrmak, tammlamak, bunlara ait analiz metotlarm
belirlemek ve bu trtinlerin ithali, ihracy, tretimi, piyasaya arzi ile kayit altma alnmasma iligkin usul ve esaslart
belirlemektir.

Kapsam

MADDE 2 (1) Bu Yoénetmelik ve eklerinde yer alan Ek-1, Ek-2, Ek-3, Ek-4, Ek-5, Ek-6 veEk-7 de
belirtilen sartlari karsilayan tirtinler ile 18/8/2010 tarihli ve 27676 sayih Resmi Gazete’de yaymmlanan Organik Tarmmm
Esaslar1 ve Uygulanmasma lliskin Yénetmelik eki Ek-1’de yer alan tiriinleri kapsar.

Dayanak

MADDE 3 — (Degisik:RG-8/7/2019-30825 Miikerrer)

(1) BuYoénetmelik, 29/6/2001 tarihli ve 4703 sayih Uriinlere IliskinTeknik Mevzuatn Hazrlanmasi ve
Uygulanmasma Dair Kanunun 4 {incii maddesiile 10/7/2018 tarihli ve 30474 sayih Resmi Gazete’de yaymlanan 1
saylh Cumhurbaskanhg: Teskilati Hakkmda Cumhurbaskanhig: Kararnamesinin 414iincii maddesinin birinci fikrasmm
(b) bendi hiikiimlerine dayanilarak hazirlanmstir.

Tammlar

MADDE 4 - (1) Bu Yonetmelikte gegen;

a) Agr metal: Bakir (Cu), Kadmiyum (Cd), Nikel (Ni), Kursun (Pb), Cinko (Zn), Civa (HgKalay (Sn) ve
Krom (Cr) metallerini,

b) Analiz raporu: Bu Y 6netmelik ve eklerinde belirtilen sartlara uygun olarak iiretilen veya ithal edilen tiriinlerin
belgelendirme asamasinda gerekli analiz ve deneylerini yapabilecek kamu kurum ve kuruluslar ile gercek ve tiizel
kisilere ait laboratuvarlarca diizenlenen belgeyi,

c) (Degisik:RG-8/7/2019-30825 Miikerrer) Bakanlk: Tarim ve Orman Bakanhgm,

¢) Bitki besinmaddesi (BBM): Bitkilerin beslenmesi i¢in gerekli olan azot, fosfor vepotasyum gibi birincil,
kalsiyum, magnezyum, kiikiirt ve sodyum gibi ikincil, demir, ¢inko, bakir, mangan, bor, molibden ve kobalt gibi tigiinciil
bitki besin maddeleri olarak da adlandirilan iz veya mikro elementleri,

d) BUGEM: Bitkisel Uretim Genel Miidiirliigiini,

e) Deneme raporlart: Kabul edilen deneme planlari ile tiriintin verimliligi tizerine yapilmis arastrma sonuglarm,

f) Enzim: Hiicre metabolizmasinda yiiriiyen, biyokimyasal tepkimeleri katalizleyen, ¢ogunlukla protein yapida
olan biyomolekiilleri,

g) GKGM: Gida ve Kontrol Genel Miidiirliigiind,

&) (Degisik:RG-8/7/2019-30825 Miikerrer) Il miidiirligii: Il tarm ve orman miidiirliiklerini,

h) Mikrobiyal giibre: Bitki gelisimi igin gerekli maddelerin saglanmasmda, bitki besin maddelerinin yarayighhgmm
artrilmasmda ve/veya topragm diizeltimesinde rol oynayan canh mikroorganizmalari igeren tirtinleri,

1) Organik azot: Kimyasal yontemlerle tiretilen organik azot disinda, bitkisel veya hayvansalmenseli tirtinlerde
organik yapiya kovalent (organik) baglarla bagh olan azotu,

i) Organik giibre: Bitki besin maddelerini biinyesinde organik bilesikler halinde bulunduran, topragmn fiziksel,
kimyasal ve biyolojik 6zelliklerini diizelterek, bitki besin maddelerinin yarayslligmi artwrmak suretiyle almum
kolaylastiran bitkisel ve/veya hayvansal kokenli atik ve/veya artiklardan elde edilen tiriinleri,

j) Organomineral giibre: Organik muhtevann ve/veya organik giibre(ler)nin bir veya birden fazla birincil, ikincil
veya mikro bitki besin maddeleri ile karigimi veya reaksiyonu ile elde edilmis {iriinleri,

k) Organik karbon: Organik maddenin karbon cinsinden ifadesini,

1) Organik madde: Organik giibrelerin kuru yakilmasi sonucu kaybolan, organomineral giibrelerinde organik
karbon igeriginin hesaplanmast ile bulunan muhtevayi,

m) Referans kurulus: Analiz kuruluglar: tarafindan yapilan piyasa ve sikayet analizlerine itiraz edilmesi halinde
hakem olarak gérev yapacak test ve deney kuruluglarini,

n) Uretim prosesi: Uretimde kullanilan maddeleri ve tiretim yontemini gosteren tiretim akigm,

0) Veteriner Giris Belgesi: 17/12/2011 tarihli ve 28145 sayih Resmi Gazete’de yaymlananHayvan ve
Uriinlerin Ulkeye Girisinde On Bildirim ve Veteriner KontrollerineDair Y 6netmeligin 4 {incii maddesinin ikinci
fikrasmm (g) bendinde tanmm yapilan ve ayni Y onetmeligin Ek—2’sinde 6rnegi verilen belgeyi,

0) Veteriner Smir Kontrol Noktas1 Miidirligii: Merkezi Yetkili Makam tarafindanyetkilendirilmis olan canh
hayvan, hayvansal {iriinler ve hayvan hastaligibulagtrma riski olan sap, saman gibi bitkisel iiriinlerin iikkeye
girislerinde veteriner kontrollerinin yiirtitiildiigi giimriiklii saha i¢indeki dogrudan merkeze bagh birimi,

p) Yetkili Komisyon: Bu Yénetmelik ¢cergevesinde gérev alacak heyeti,

ifade eder.

IKINCT BOLUM
Genel Esaslar

Agir metal simr degerleri

MADDE 5 — (1) Bu Yoénetmelikte yer alan iiriinlerdeki agr metal smir degerleri, insan ve ¢evre saghgm
korumak amact ile ppm(mg/kg) cinsinden asagidaki degerleri gecemez.

Kadmiyum Cd 3
Bakir Cu 450
Nikel Ni 120
Kursun Pb 150
Cinko Zn 1100




Civa Hg 5
Krom Cr 350
Kalay Sn 10

(2) Kalay sadece hayvansal orijinli organik giibrelerin {iretiminde kullamlan hammaddelerde ve mamul
tirtinlerde aranir.

(3) Fosfor kaynaklarmm kadmiyum icermesi ve fosforlu giibrelerde kadmiyum smir degerinin bulunmamasi
nedeniyle herhangi bir fosfor kaynag: eklenerek yapilan organomineral giibrelerde kadmiyum agr metal olarak
degerlendirimez ve bu tiir giibrelerin agr metal analizlerinde kadmiyuma bakilmaz.

(4) Uriinlere, iz element olarak ¢cinko ve bakir eklenmisse bu degerler bitki besin maddesi olarak beyan edilirler.
Agrr metal olarak degerlendiriimez.

UCUNCU BOLUM
Yetkili Komisyonun Olusumu, Gorevi ve Karar Alma SeKkli ile
Uretim, ithalat izni ve ihracat On izni

Yetkili komisyonun olusumu, goérev ve karar alma sekli

MADDE 6 —(1) Yetkili Komisyon; Bitki Besleme ve Teknoloji Gelistrme Daire BagkaniDaire
Baskanliginda gérevli konu uzmanlari ile tiniversitelerin toprak bilimi ve bitki besleme béliimiinden ve Biyoloji’Kimya
alanlar1 uzmanlarmdan, Cevre ve Sehircilik Bakanhgmdan, Saghk BakanhgmdanEtlik Veteriner Kontrol Merkez
Arastrma Enstitiisti Mudiirligiinden, Toprak Giibre ve Su Kaynaklar1t Merkez Aragtrma Enstittisit Miidiiriginden
ve Tirk Standartlar1 Enstitiisii (TSE)’nden birer, ayrica ihtiyag duyulmasi halindedavet edilecek diger kurum ve
kuruluslarm uzmanlarmdan olusur. Sekretarya hizmetleri Daire Baskanhg: tarafindan yiirttiliir. Yetkili Komisyon,
Daire Bagkani bagkanliginda en az bes iiye ile toplanir ve toplantiya katilanlarm salt ¢ogunlugu ile karar alinr. Oylarin
esitligi halinde bagkanm kullandigt oy yoniinde ¢ogunluk saglannis sayilir.

(2) Yetkili Komisyon; Bu Yonetmelik kapsaminda yurt iginde {iretim yapacak firmalarmiiretim izinlerini,
mikrobiyal giibreler ile Organik Tarmmm Esaslar1 ve Uygulanmasma Iliskin Y 6netmelik Ek-1’inde yer alan iiriinlerin,
ilk ithalati ile piyasaya arzmi ve gerekli goriilmesi halinde bu Y dnetmelik eklerinde yer alan diger tiriinlerin ithalini ve
piyasaya arzim degerlendirmek tizere toplanr.

(3) Yetkili Komisyon, ayda bir defa her aym ikinci yarisinda toplanir. Yetkili Komisyonda degerlendiriimesi
ongoriilen {iriinlere ait miracaatlar her aym 15’ine kadar BUGEM’e yapilr.

Uretim izni

MADDE 7 — (Degisik:RG-8/7/2019-30825 Miikerrer) )

(1) Bu Yonetmelik ekleri ile Organik Tarmm Esaslari ve Uygulanmasma Tliskin Y énetmelik Ek-1’indeyer alan
tiriinleri tiretecek gergek ve tiizel kigiler tiretim izni almak i¢in, dilek¢e ve 1slak imzayla veya elektronik ortamdan ve
elektronik imzayla BUGEM’e miiracaat eder. Miiracaatta;

a) Ek-10"da yer alan Uretim [zni Miiracaat Formunun sunulmast,

b) Uriine ait iiretim prosesinin (Uriin mikrobiyal giibre ve icerigi bir veya birden fazla mikroorganizmadan
olusuyorsa, cins ve tiir isimlerinin ayr1 ayr1 belirtildigi tiretim prosesi) sunulmast,

¢) Sanayi ve/veya Ticaret Odasmca diizenlenen kapasite raporunun, Sanayi ve/veya Ticaret Odasmca kapasite
raporunun diizenlenememesi halinde Ek-8’de yer alan, frmanm faaliyet gosterecegi ilin il midiirliigiince diizenlenen,
iretim tesisinin makine, techizat ve personel durumunu ortaya koyan “Kapasite Uygunluk Raporu” nun alnmis
olmasi,

¢) Yetkili idarece diizenlenmis ve faaliyet alannda bu Y onetmelik ve eklerinde belirtilen tirtinlerden en az
birinin yazih oldugu belgelere iliskin olarak asagidaki sartlardan birinin saglanmast;

1) Gayri Sihhi Miiessese A¢gma Ruhsatnin alinmis olmasi,

2) Isyeri Agma ve Calisma Belgesinin almmus olmast,

3) Organize Sanayi Bolgeleri (OSB) tarafindan diizenlenen yazi veya belgenin sunulmasi,

4) Teknoloji Gelistirme Bolgelerinde yer alan firmalar igin Sanayi ve Teknoloji Bakanhgmcaverilen iznin ash
veya firma tarafindan onayh suretinin sunulmas,

d) Agr metal degerlerini de iceren analiz raporu veya sertifikasmm bir suretinin sunulmast,

e) Uretim tesisine ait Uretim Yeri Uygunluk Raporunun, yerinde yapilacak inceleme sonucunda Ek-9’da yer
alan forma uygun sekilde Tl Miidiirliigii tarafindan diizenlenmis olmast,

f) Mikrobiyal giibreler igcin EK-21’de belirtilen deneme raporunun sunulmast,

g) Mikrobiyal giibreler i¢in tirtiniin en iyi ¢alistigt toprak pH s, toprak sicakhigy, toprak tipi, depolama sartlari ve
siiresine dair bilgi ya da belgelerin sunulmasi,

§) Hayvansalmenseli organik giibre ve toprak zenginlestirici igeren iirlinlere tiretim izni talebinde bulunan
firmalarm, 24/12/2011 tarihli ve 28152 sayih Resmi Gazete’de yaymlanan Insan Tiiketimi Amactyla Kullanimayan
Hayvansal Yan Uriinler Yonetmeligi kapsammnda GKGM veya il miidiirlikleri tarafindan adigecen mevzuat
kapsaminda diizenlenen belgeyi almis olmalari, zorunludur.

(2) BUGEM tarafindan elektronik ortamdan temin edilemeyen bilgi ve belgeler, miiracaatta bulunan gercek ve
tiizel kisilerden istenir.”

(3) Uretim iznine miiracaat eden firmalarm tiretim tesisleri, gerekli goriildiigiinde yerinde incelenir.

(4) Uretim izni; firmanm {iretim yeri adresinin belediye, sanayi sitesi, OSB vb.yonetimlerce kendi iradesi
dismda degismesi veya unvanmin degismesi durumunda, Yetkili Komisyon kararma gerek kalmadan BUGEM
tarafindan yeniden diizenlenir.

(5) Kamukuruluglary, aragtrmalart sonucu elde ettikleri {iriinleri piyasaya arz ederken, bu Y onetmelik ve
eklerinde belirtilen tiretim izninden muaftr.

Ithalat izni

MADDE 8 —(1) Bu Yoénetmelik eklerinde yer alan ve 21/12/2011 tarihli ve 28149 sayih Resmi Gazete’de
yaymlanan Ulkeye Giriste Veteriner Kontrollerine Tabi OlanHayvan ve Uriinlere Dair Y 6netmelik kapsammna giren
ancak Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonundan (GTIP) dolayi bu kapsamda ithalati yapilamayarhayvansal menseli
tirtinlere ithalat izni diizenlenebilmesi icin asagidaki belgelerle birlikte BUGEM’e miiracaat edilmesi gerekmektedir.



(Ek ciimle:RG-8/7/2019-30825 Miikerrerfl)Mﬁracaat tarihinde, ithal izni talep edilen {irtine iliskin proforma
fatura ve/veya ticari fatura diizenlenmis olmasi zoruntudur.

a) Ek-11"de yer alan ithalat Izni Miiracaat Formu,

b) Proforma fatura ve/veya ticari fatura,

c) Agr metal degerlerini de iceren analiz raporu ve/veya analiz sertifikasmm firma tarafindan onayl sureti ile
gerekmesi durumunda Tiirkge terciimesi,

¢) Uretim prosesinin ash veya firma tarafindan onayh sureti ile Tiirkge terciimesi, iiriin mikrobiyal giibre ve
icerigi bir veya birden fazla mikroorganizmadan oluguyorsa, cins ve tiir isimlerinin ayr1 ayr1 belirtildigi tiretim prosesi.

(2) Oncesinde Bakanlkea tescil belgesi diizenlenmemis mikrobiyal giibrelere oncelikle numune ithal izni
diizenlenir. Numune veya iiriin ithalat izinleri srasmda BUGEM’e yukarida belirtilen belgelere ek olarak asagidaki
belgeler de sunulur.

a) Yurt dismda yapilnug olan ve verime etkisini gésteren deneme raporu,

b) Mikrobiyal giibreler i¢in {iriiniin en iyi ¢alistigt toprak pH’sy, toprak sicakhigy, toprak tipi, depolama sartlari ve
stiresine dair bilgi ya da belge,

¢) Yurt icinde yapilacak denemeler i¢in denemeyi yapacak resmi arastrma kuruluslar1 veya tiniversitelerin ilgili
béliimlerinden almmis numune miktarmi ve firma ile yapilan anlagmayi gosterir yazi,

¢) Denemeyiyapacak kurum/kurulusun, deneme i¢cin 6n gordiigii miktar ile GKGM ve TSHarafindan gerekli
analizler i¢in 6ngoriilen miktarlara ait resmi yazilar,

d) Numunenin, deneme yapacak kurunvkurulusa teslim edildigine dair yazi.

(3) (Ek:RG-8/7/2019-30825 Miikerrerfl)(z) BUGEM tarafindanelektronik ortamdan temin edilemeyen
bilgi ve belgeler, miiracaatta bulunan gergek ve tiizel kisilerden istenir.

(4) Yetkili Komisyon tarafindan incelenen numune ithalat izni miiracaatmm uygun bulunmasi durumunda,
numune ithalat izni diizenlenir. Diizenlenen numune ithalat 6n izin yazsi, ithalatg1 firmaya, GKGM’ye ve TSE’ye
gonderili. GKGM tarafindan bitki sagligi kontrolii, TSE tarafindan bu Y netmeligarygunlugunun kontrolii amaciyla
numune almr. GKGM tarafindan yapilananaliz sonuglar, TSE’ye gonderili. TSE her iki analiz sonucunun uygun
olmasi durumunda ithal mal uygunluk belgesi diizenler. Teslim edilen numunenin artmasi durumunda artan kisim
ithalat¢1 firmaya verilmez.

(5) Yurt ici denemelerin, Ek-21’de belirtilen mikrobiyal giibre deneme formatma uygun olarak
tamamlanmasiyla birlikte firma, yurt ici deneme raporunu ithalat ve/veya tescil belgesi evraklarma ekleyerek ilk ithalat
ve/veya tescil belgesi igin bagvurur.

(6) Mikrobiyal giibrelere ait numune ithal miiracaat: veya ithalat miiracaatlar1 Yetkili Komisyon tarafindan
degerlendirilerek uygun goriilmesi halinde BUGEMtarafindan ithalat izin belgesi diizenlenir. Diizenlenen ithalat izin
belgesi; ithalat¢1 firmaya, GKGM’ye ve TSE’ye gonderilir. GKGM tarafindabitki saghgi, TSE tarafindan da bu
Y 6netmelige uygunlugunun kontrolii i¢in numune almr. GKGM tarafindan yapilan analiz sonuglart TSE’ye gonderilir.
Her iki analiz sonucunun uygun olmasi durumunda TSE tarafindan ithal maluygunhuk belgesi diizenlenir. Uriin
mikrobiyal giibre tescil belgesine sahip ise tirtiniin milllesmesi i¢in analiz sonuglart beklenmez. Analiz sonuglari
tamamlanmncaya kadar iiriin firma tarafindan piyasaya arz edilemez.

(7) BUGEM, buY onetmelik ve eklerinde mikrobiyal giibreler harig yer alan diger iiriinler igin diizenlenen
ithalat izin belgesini, ithalatg1 firmaya ve bu Y 6netmelige uygunlugunun kontrolii amaciyla TSE’ye gonderir. TSE
gerekli analizleri yapmak amaciyla numune alr. Analiz sonuglarmm uygun olmasi durumunda TSE tarafindan ithal
mal uygunluk belgesi diizenlenir. TSE analiz sonucunun bir Srnegini ithalati yapacak olan firmaya gonderir. Uriin
tescilli bir tirtin ise {irtiniin millilesmesi i¢in analiz sonuglar1 beklenmez. Analiz sonuglari tamamlanncaya kadar {iriin
firma tarafindan piyasaya arz edilemez.

(8) Ithal edilecekiiriniin TSE tarafindan yapilan analizlerin sonucuna gére uygun bulmnmamasidurumunda,
ithalat¢1 firma on bes isgiini igerisinde analiz sonucuna itiraz edebilir. TSE, firma tarafindan 6nerilen uzmanla birlikte
analizleri miigtereken yenilemekle miikelleftir. Yapilan bu analizler nihai olup sonucuna itiraz edilemez.

(9) Mikrobiyal giibrelerin ithalat1 srasmda, GKGM tarafindan yaptirilan bitki sagligma dairanalizlerin olumsuz
¢ikmasi halinde ithalatgr firma, 3/12/2011 tarihli ve 28131 saylh Resmi Gazete’ de yaymlanan Bitki Karantinas:
Yonetmeligine gore bir hafta iginde itiraz edebilir ve bu Y 6netmeligin hitkiimlerine gore islem tesis edilir.

ihracat 6n izni

MADDE 9 — (1) Bu Yonetmelik eklerinde yer alan hayvansal menseli iiriinlere ihracat on izni, Ulkeye Giriste
Veteriner Kontrollerine Tabi Olan Hayvan ve Uriinlere Dair Yénetmelik kapsammda GKGM tarafindan verilir.

(2) Hayvansalmenseli iirinler dismda kalan diger iiriinlere ihracat 6n izni, BUGEMtarafindan verilir. (Ek

ciimle:RG-8/7/2019-30825 Miikerrerfl)Mﬁracaat, dilekge ve islak imzayla veya elektronik ortamdan ve

elektronik imzayla yapilabilir. Bu kapsamdaki {iriinlere ithracat 6n izni diizenlenebilmesi i¢in asagidaki belgelerle birlikte
miiracaat edilir.

a) Ek-12°de yer alan Thracat On Izni Miiracaat Formu,

b) Siparis mektubu veya faturanin firma tarafindan onaylanmis sureti ve Tiirkge terciimesi,

¢) (Degisik:RG-8/7/2019-30825 Miikerrer)¥ fhrag edilecek iiriin bu Y énetmelik kapsammda diizenlenen
tescil belgesine sahip ise tescil belgesi numarasi, tescil belgesine sahip degilse iiriine ait analiz raporunun ash veya
firma tarafindan onayl sureti.

(3) Hayvansal menseli tiriinler dismda kalan diger tirtinlere ihracat 6n izni diizenlenebilmesi i¢in lisans ve tescil
belgesi sarti aranmaz. Uriiniin, bu Y 6netmelik sartlarma uygun iretilip iiretilmedigine bakilmaksizm, karstiilkenin
tirtinii kabul etmesi tizerine de ihracat 6n izni diizenlenir.

(4) Talep edenin istegi dogrultusunda bu Y onetmelik hiikiimlerine uygun olmadan ihrag edilen iirtinlerin geri
gelmesi durumunda, iriinlerin bu Y 6netmelik hiikiimlerine uygunlugu aranmadan ve TSE analizi aranmaksizin,
piyasaya arz etmemek kosuluyla ithalat izni diizenleni. Bu Yonetmelik hiikiimlerine uygun olarak ihra¢ edilen
triinlerin geri gelmesi durumunda, tiriinlere bu Y 6netmelik hitkiimlerine gore ithalat izni diizenlenir.

Tek pencere sistemi

MADDE 10 —(1) Bu Yonetmelik ekinde yer alan tirtinlere iliskin diizenlenen ithalat ve thracat 6n izinleri
Giimriik ve Ticaret Bakanhg Tek Pencere Sistemi kapsaminda yapilir.



DORDUNCU BOLUM
Lisans Belgesi, Tescil Belgesi ve Piyasaya Arz
Lisans belgesi

MADDE 11 — (Degisik:RG-8/7/2019-30825 Miikerrer)!)

(1) Bu Yonetmelik kapsaminda yer alan triinleri {ireterek veya ithal ederek piyasaya arz eden/edecek olan
gergek ve tiizel kisiler, faaliyetlerini belgelemek amaciyla lisans belgesi almakla miikelleftirler. Lisans belgesi almak
igin dilekge ve wslak imzayla veya elektronik ortamdan ve elektronik imzayla BUGEM emiiracaat edilmesi
gerekmektedir. Miiracaatta;

a) Ek-13’de yer alan lisans belgesi miiracaat formunun sunulmas,

b) Vergi numarasinin beyan edilmesi,

c) Fason tiretimlerde, lisans belgesi talep eden firma merkezinin bulundugu il miidirliigiince onayh fason tiretim
s6zlegsmesinin sunulmast,

¢) (Miilga:RG-25/4/2021-31465)

zorunludur.

(2) BUGEM tarafindan elektronik ortamdan temin edilemeyen bilgi ve belgeler, miiracaatta bulunan gercek ve
tiizel kisilerden istenir.

(3) Lisans belgesi; siiresinin tam bitiminde, bitimine sekiz ay kala ve bitiminden altiay sonrasma kadar
yenilemesi yapilir. Yenilenmemesi durumunda lisans belgesi iptal olur. Iptalden sonra yapilan basvuruda, eski lisans
numarasi veya yeni lisans numaras ile lisans belgesi diizenlenir.

(4) Siiresi gegmis oldugu halde lisans belgesini yenilemeyen veya kendi talebi ile lisans belgesinin iptalini isteyen
firmalarm tescilleri de iptal edilir.

(5) Isim, adres ve faaliyet alam degisen veya son bulanlar, Tiirkiye Ticaret Sicili Gazetesinin yaymlandig:
tarihten  itbaren otuz gin icinde  lisans belgesinin  yeniden diizenlenmesi igin  birinci  fikra
kapsammda BUGEM’emiiracaat eder. Piyasa gozetim ve denetim sonucundaveya firma miiracaatmda lisans
belgesinin zamanmnda yenilenmedigi tespit edilmesi halinde lisans belgesi iptal olur ve bu durum firmaya bir yaz ile
bildirilir. Firmanm, bu bildirimden sonra lisans belgesi yenilemesine otuz giin i¢erisinde bagvurmamasi halinde adma
diizenlenmis tescil belgeleri de iptal edilir.

(6) Herhangi bir nedenle faaliyeti son bulan veya faaliyet alanmni degistirenler, lisans ve tescil belgelerinin
asillarmi Bakanliga iade etmekle yiikiimliidiirler.

(7) Lisans belgeleri devredilemez, ticari amagla kullanilamaz ve satilamaz.

(8) Kamu kurum ve kuruluglari, lisans belgesi alimmasi kapsammda bu madde hiikiimlerine tabi degildir. Ancak
miiracaat lizerine lisans belgesi diizenlenir.

Tescil belgesi

MADDE 12 — (Degisik:RG-8/7/2019-30825 Miikerrer)!)

(1) Bu Y 6netmelik kapsaminda yer alan {iriinleri tireterek veya ithal ederek piyasaya arz eden gercek ve tiizel
kisiler, her bir iiriin i¢in {iriinii piyasaya arz etmeden 6nce tescil belgesi almakla miikelleftirler. Tescil belgesi almak
igin dilekge ve sslak imzayla veya elektronik ortamdan ve elektronik imzayla BUGEM’e miiracaat edilmesi
gerekmektedir. Miiracaatta;

a) Ek-15’de yer alan tescil belgesi miiracaat formunun,

b) Agr metalleri de igerecek sekilde diizenlenmis analiz raporunun bir suretinin,

c) Ithal @iriinler igin TSE tarafindan yapilan analiz sonucunun bir suretinin,

¢) Urine aitiiretim prosesinin (Uriin mikrobiyal giibre ve icerigi bir veya birden fazla mikroorganizmadan
olusuyorsa, cins ve tiir isimlerinin ayr1 ayr1 belirtildigi tiretim prosesinin),

d) Ek-16’da yer alan bilgileri igeren iki adet etiket drneginin,

) Organik Tarmmm Esaslart ve Uygulanmasma Iliskin Yonetmelik Ek-1’de yer alan iirtinleretescil belgesi
diizenlenebilmesi i¢in Bakanlik tarafindan yetkilendirilmis kuruluglarca diizenlenmis sertifikanmn,

f) Mikrobiyal giibrelerinilk tescil miiracaatinda resmi arastrma kuruluslar1 veya ilgili tiniversiteler tarafindan
yapilan Ek-21’de verilen formata uygun olarak diizenlenmis yurt ici deneme raporunun (Mikrobiyal giibre tescil
belgesi yenileme miiracaatlarmda daha oncesinden resmi arastrma kuruluslari veya ilgili iiniversiteler tarafindan
yapilan yurt i¢i denemesi varsa, yeni bir deneme raporu talep edilmez) sunulmasi, zorunludur,

(2) Insan TiketimiAmaciyla Kullanimayan Hayvansal Yan Uriinler Yénetmeligi kapsammnda yeralan
hayvansal menseli organik giibre ve toprak zenginlestirici iceren {iriinlere tescil belgesi diizenlenmesi i¢in; adi gegen
mevzuat kapsaminda GKGM veya il miidiirliiklerince diizenlenen belgenin, ithal edilen hayvansalmenseli tiriinler igin
ise Veteriner Girig Belgesinin almmug olmasi zorunludur.

(3) BUGEM tarafindan elektronik ortamdan temin edilemeyen bilgi ve belgeler, miiracaatta bulunan gercek ve
tiizel kisilerden istenir.

(4) Tescil belgelerinin; siiresinin tam bitiminde, bitimine sekiz ay kala ve bitiminden alt1 ay sonrasma kadar
yenilemesi yapilr. Herhangi bir nedenle faaliyeti son bulan veya faaliyet alanm degistirenler tescil belgelerinin
asillarm Bakanhga iade etmekle yiikiimliidirler.

(5) Tescil belgelerinin yenilenmesi igin, birinci ve ikinci fikra kapsammda BUGEM’e miiracaat edilir.

(6) Tescil belgeleri devredilemez, ticari amagla kullanllamaz ve satllamaz.

(7) Tescil belgesi iptal edilen iiriiniin satigma son kullanim tarihine kadar izin verilir.

(8) Ithal edildikten sonra hammadde olarak tiretimde kullanilacak tiriinlerde tescil belgesi sart1 aranmaz.

Piyasaya arz

MADDE 13 —(1) Bu Yonetmelik eklerinde yer alan tirtinler ambalajh ve tescil belgeli olarak piyasaya arz
edilir.

(2) Uriinlerin ambalajlar1 acildignda eski haline doniisemeyecek sekilde ambalajlanmis olarak piyasaya arz
edilir.

BESINCi BOLUM
Ceysitli ve Son Hiikiimler
Denetim
MADDE 14 - (1) Bu Yonetmelik kapsaminda yer alan iirtinler, Ek-18’de verilen toleranslar da dikkate



almarak 29/3/2014 tarihli ve 28956 sayih Resmi Gazete’deyaymlanan Giibrelerin Piyasa Goézetimi ve Denetimi
Y dnetmeligi esaslarma gore denetlenir.

Numune alma ve analiz metotlan

MADDE 15 — (1) Bu Yonetmelik kapsaminda yer alan tiriinlerin analizleri, Ek-19’da belirlenen metotlara gére
yapilr ve analiz metodu analiz raporunda belirtilir.

(2) Uriinii temsil edennumunelerin alnmast ve alnacak numune saysmm belirlenmesi, Giibrelerin Piyasa
Gozetimi ve Denetimi Y 6netmeliginde verilen numune alma metotlar: dikkate almarak yapilr.

Etiketleme ve isaretleme

MADDE 16- (1) Bu Y onetmelik kapsammda yer alan tirtinlerin ambalaj veya etiketleri, Ek-16’da drnegi ve
aciklamalar1 verilen etiket ve isaretlemelere uygun olarak yapilir.

Verilerin bildirilmesi

MADDE 17 - (1) Bu Y 6netmelik kapsaminda yer alan {iriinleri {ireterek veya ithal ederek piyasaya arz eden
kisi ve kuruluglar, Bakanlkca belirlenen usul ve esaslar dahilinde tedarik, satiy ve stok miktarlarm igeren bilgileri,
Giibre Takip Sistemi {izerinden veri saglanmcaya kadar Bakanhga gonderirler.

Organik tarim kapsaminda degerlendirilen iiriinlerin belgele ndirilmesi

MADDE 18 — (1) Bu Yonetmelk kapsammnda yer almayan ancak, Organik Tarmm Esaslar1 ve
Uygulanmasma Tliskin Yonetmelik Ek-1°de yer alan iiriinler, Organik Tarmm Esaslar1 ve Uygulanmasma Tliskin
Yonetmelik gereklerini de yerine getirmek kaydiyla, Yetkili Komisyon tarafindan degerlendirilerek bu Y 6netmelik
esaslarma gore belgelendirilir.

ithalati yasak olan iiriinler

MADDE 19 —(1) Bu Yonetmelik kapsaminda yer alan evsel atiklardan elde edilen kompost, ithal edilerek
piyasaya arz edilemez.

Yetki devri

MADDE 20 - (1) BUGEM, bu Yonetmelikteki gorevlerinden bazilarmi kismen veya tamamen il
midiirliklerine devredebilir.

Ozel hiikiim

MADDE 21 — (1) Bu Yénetmelik Ek-20’de yer alan tirtinlerin ithalat izni, lisans ve tescil belgesi is ve islemleri
icin Giibrelerin Piyasa Gozetimi ve Denetimi Y 6netmeligi hitkiimleri uygulanir.

Yiiriirliikten kaldinlan yone tmelik

MADDE 22 — (1) 29/3/2014 tarihli ve 28956 sayih Resmi Gazete’de yaymlanan Tarmda Kullamlan Organik,
Organomineral Giibreler ve Toprak Diizenleyiciler ile Mikrobiyal, Enzim I¢erikli ve Organik Kaynakh Diger Uriinlerin
Uretimi, Ithalati, Thracati ve Piyasaya Arzma Dair Yonetmelik yiiriirlikten kaldrimistir.

Gecis hiikiimleri

GECIiCi MADDE 1 (1) Bu Yonetmeligin yiirirlige girdigi tarihten 6nce diizenlenen tescil belgeleri,
gegerlilik stiresi bitimine kadar diizenlendigi tarihte gegerli olan mer’i mevzuat hiikiimlerine tabidir.

Yiiriirliik

MADDE 23 — (1) Bu Yonetmelik yaymn tarihinde yiiriirlige girer.

Yiiriitme

MADDE 24 — (Degisik:RG-8/7/2019-30825 Miikerrer)

(1) Bu Yoénetmelik hitkiimlerini Tarm ve Orman Bakami yiiriitiir.

(1) Bu degisiklik yaywm tarihinden alti ay sonra yiiriirliige girer.
(2) 8/7/2019 tarihli ve 30825 Miikerrer sayili Resmi Gazete’ de yayimlanan degisiklikle bu
Yonetmeligin 8 inci maddesine iigiincii fikra eklenmis ve sonraki fikralar buna gore teselsiil ettirilmistir.

Ekleri icin tiklaymiz

Yonetmeligin Yayimlandigi Resmi Gazete ’nin
Tarihi Sayis1
23/2/2018 30341
Yonetmelikte Degisiklik Yapan Yonetmeliklerin Yayimlandigi Resmi
Gazetelerin

Tarihi Sayis1

1. 8/7/2019 30825 Miikerrer
2. 25/4/2021 31465
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